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Introduccio

El valor de ser un estudi public i compromes.

La primera onada d’aquest Barometre catala sobre consum i vivéncies amb el vi, I'any 2019, va ser una aposta valenta de 6 Denominacions d’Origen de Catalunya
gue veien necessari complementar altres estudis que es fan sobre consum del vi, amb un estudi centrat en els habits i les opinions del conjunt de la poblacio
catalana entre 18 i 65 anys. La segona onada, l'any 2022, I'INCAVI com institucié en va assumir el gruix, i en la tercera i aquesta quarta onada (el 2023 i 2025

respectivament) n’ha mantingut el compromis.

La persisténcia fa augmentar el valor del coneixement.

En cada onada s’han mantingut algunes qiiestions per poder copsar-ne I'evolucid, i se n’han afegit de noves, o s’han preguntat de maneres diferents per veure’n
diferents dimensions. A grans trets, en la primera onada, es van voler fixar els pilars basics d’analisi. En la segona onada, es van analitzar amb més profunditat les
Denominacions i el comportament territorial. En la tercera onada, es va aprofundir en el valor del vi catala en termes de projeccié d’imatge, de segment de
consum, de motivacions i desmotivacions. En aquesta quarta onada, hem volgut entendre quines sén les motivacions que hi ha al darrere de la eleccié d’un vi,

quin és el pes del vi sense alcohol, que busquen els compradors quan acudeixen a cada canal de compra aixi com el pes de la sostenibilitat a la categoria.

Posant en valor la utilitat, el rigor, la senzillesa i la transparéncia.

| seguim creient en el valor que tenen les dades treballades amb la pretensié de ser Gtils, transparents, accessibles, sintétiques per a qui només vulgui fer-ne una
ullada, i alhora aportant detall per a qui vulgui submergir-se. La continuitat fa que aquest estudi, senzill i rigorés, sigui cada vegada més robust. Com des del primer
dia que ens vam posar a treballar per fer realitat un Barometre, com tenen tants altres sectors, volem que contribueixi a enfortir el mén del vi a Catalunya. Ens

agradara saber si hem assolit el proposit. Novament, moltes gracies per la vostra confiancga!



Metodologia

Target . i -
Distribucio de la mostra per variables demografiques:

Ens hem adregat a homes i dones de 18 a 65 anys residents a Catalunya i distribuits de
manera representativa segons dades poblacionals en termes de genere, edat i regié (IDESCAT

02 oo B
500

Mostra i error mostral m 500 +4.4

S’han realitzat un total de 1.000 entrevistes, el que suposa un error mostral de +3,1% per

casos de maxima indeterminacio (p=q=50%, és a dir, quan el percentatge a comparar entre

dos grups és del 50% en tots dos casos). 18 a 30 anys 215 16,7
31 a 45 anys 324 +5,4

Recollida de la informacié 46 a 65 anys 461 4,6

La recollida de la informacié ha estat a través d’enquesta online amb el panel de Netquest,

d’una durada entre 15 i 18 minuts i molt similar a nivell de preguntes a la d’onades anteriors 714 +37

per permetre la comparabilitat. Com a anteriors onades, s’ha exclos a aquelles persones que

haguessin participat a les onades anteriors. m 112 19,2

El treball de camp s’ha realitzat entre el 30 de juny i el 8 de juliol del 2025. 116 9,1

De cara a evitar alguna petita desviacié a la mostra, aquesta ha estat ponderada per genere,
edat i regio fins arribar als percentatges exactes a nivell poblacional.



Distribucio geografica

Lleida
Balaguer
Tarrega
Alcarras
Almacelles
Cervera
Juneda
Mollerussa
Seu d'Urgell (La)
Aitona
Albesa

Tarragona

Reus

Vendrell (El)
Cambrils
Tortosa
Mont-roig del Camp
Salou

Vila-seca

Valls

Calafell

Sénia (La)
Alcover
Montblanc
Mora d'Ebre
Albinyana
Alcanar
Altafulla
Amposta

Asco

Banyeres del Penedes
Cabra del Camp
Creixell

Cunit

Espluga de Francoli (L')
Montbri6 del Camp

Perell6 (El)

Pobla de Mafumet (La)
Sant Carles de la Rapita

Sant Jaume
Domenys
Secuita (La)

Torredembarra

Ulldecona

Vandellos i I'Hospitalet

de I'Infant

Alcoletge

Almenar

Benavent de Segria
Borges Blanques (Les)
Linyola

Sant Guim de Freixenet
Sidamon

Solsona

Vall de Boi (La)

Vielha e Mijaran

dels

Tarragona
10,8%
(n=116)

S’han enquestat persones de 208 municipis (ordre per volum i alfabeétic)

Lleida
5,5%
(n=58)

Barcelona

Barcelona

Hospitalet de Llobregat (L')
Sabadell

Terrassa

Badalona

Santa Coloma de
Gramenet

Rubi

Cornella de Llobregat
Vilanova i la Geltrd
Mollet del Valles
Granollers

Igualada

Prat de Llobregat (El)
Sant Boi de Llobregat
Manresa

Vilafranca del Penedeés
Castelldefels

Mataré

Santa Perpétua de Mogoda
Pineda de Mar
Ripollet

Vic

Girona

Figueres

Blanes

Olot

Salt

Bisbal d'Emporda (La)
Banyoles

Calonge

Maganet de la Selva
Palafrugell

Ripoll

Sant Feliu de Guixols
Sant Julia de Ramis
Bescand
Castell-Platja d'Aro

Barbera del Valles
Castellar del Vallés
Cubelles

Gava

Montcada i Reixac
Olesa de Montserrat
Sant Andreu de la Barca
Tordera

Argentona

Badia del Valles

Berga

Calella

Cerdanyola del Valles
Corbera de Llobregat
Masnou (El)

Piera

Sant Cugat del Valles
Sant Joan Despi

Sant Viceng de Castellet
Sant Viceng dels Horts
Vallirana

Viladecans

Vilassar de Dalt

Lloret de Mar
Roses

Sant Gregori

Sils

Tossa de Mar
Vidreres

Vilafant

Angles

Avinyonet de Puigventoés
Cassa de la Selva
Cellera de Ter (La)
Celra

Corga

Hostalric

Lladé

Cabrils

Esparreguera
Esplugues de Llobregat
Garriga (La)

Gelida

Gironella

Llagosta (La)

Malgrat de Mar
Martorell

Molins de Rei
Montgat

Montornes del Vallés
Navarcles

Olivella

Palafolls

Premia de Mar

Sant Antoni de Vilamajor
Sant Pere de Ribes
Sant Quirze del Vallés
Sant Sadurni d'Anoia
Torelld

Abrera

Arenys de Mar

Llagostera

Llers

Navata

Ordis

Palamds

Port de la Selva (EI)
Puigcerda

Ribes de Freser

Riells i Viabrea

Sant Jaume de Llierca
Santa Coloma de Farners
Santa Cristina d'Aro
Torroella de Montgri
Vilablareix

Vilobi d'Onyar

Argencola

Artés

Balsareny
Cabrera de Mar
Caldes de Montbui
Caldes d'Estrac
Callus
Canovelles
Canyelles
Cardedeu
Castellbisbal
Centelles
Folgueroles
Fonollosa
Granada (La)
Lliga de Vall
Llinars del Valles
Masquefa
Mediona
Montesquiu
Palma de Cervell6 (La)
Polinya
Puig-reig

Rellinars

Roca del Vallés (La)
Rupit i Pruit

Sant Adria de Besos
Sant Andreu de Llavaneres
Sant Celoni

Sant Esteve Sesrovires
Sant Feliu de Codines
Sant Feliu de Llobregat
Sant Marti de Centelles
Sant Quirze de Besora
Santa Margarida de
Montbui

Santpedor

Sitges

Taradell

Vilanova del Cami
Vilanova del Vallés
Vilassar de Mar



1.  Introduccié

2. Freqiiencia de consum de vi entre la poblacio catalana
(18-65 anys)

Presencia del vi catala en el record de consum

Tendencies en la compra de vi

Convivencia del viamb altres begudes

Vivencies relacionades amb el vi

La comunicacio del valor del vi catala

Sintesi

OO U1 P

Annex




Quina proporcio de poblacid catalana beu vi i amb quina freqliéncia?

(5.253.406 persones, IDESCAT 2025)

100% DE LA POBLACIO CATALANA ENTRE 18 — 65 ANYS

19% beu vi* 30% beu vi* 30% beu vi* 9%
setmanalment mensualment menys d’un cop al mes beu
alco-
. hol
1.562.311 1.597.
979.402 persones 262.3 >97.039
persones persones 458.610
o,
o, 0, 0, ]'.ZA 7%
19% 12% 18% Trimest .. 11%
Setmanal Quinzenal Mensual ral T anual
(2023) (21%) (10%) (17%) (14%) (9%) (11%)
l J
79%
Respecte al 2019...
2019 29% 29% 24% 7% Setmanal .
Mensual
2022 27% 29% 27% 10%
Anual
2023 21% 27% 33% 8% Altres alcohols
Abstemis (2025).
2025 19% 30% 30% 9%

Base per als 4 anys: Poblacié total (n=1.000; 100%; *=3%)

P6: Amb quina frequéncia beus els seglients tipus de begudes?

* Vi negre, blanc, rosat, escumds o cava (no inclou vi amb baix contingut d’alcohol i vi sense alcohol per permetre la comparabilitat respecte a onades anteriors)

Barometre catala de consum del vi (42 onada, 2025)

12%
Abstemis

656.043
persones

Clica per ﬂ
anar al detall h

= Actualment, el 79% de la poblacié catalana entre 18 i 65

anys beu vi almenys 1 cop l'any. Aquesta proporcid
representa un total de 4.138.752 persones, segons dades
d’IDESCAT. Tot i que encara es manté estable des de la 12
onada del Barometre el 2019, es percep una lleugera
tendéncia a la baixa en el consum (d’'un 82% al 2019 a un

79% al 2025).

Baixa 10 punts la proporcié de persones que beuen vi habitualment (almenys un cop

per setmana): d’'un 29% el 2019 a un 19% el 2025.

= Augmenta la proporcié de qui beu vi menys d’un cop al mes: d’'un 24% (2019) a un 30%

= Es manté estable la proporcié de qui beu vi ocasionalment (1-2 vegades al mes), de qui

no beu vi pero beu alcohol i de les persones abstémies.



Diferencies per genere i edat en la freqiiencia de consum de vi

= Tal com s’ha vist a onades anteriors, existeixen diferencies significatives entre grups, tant de génere com d’edat: els homes beuen vi més freqiientment que les dones i,
d’altra banda, les generacions més grans (46 a 65 anys) beuen vi també més freqiientment que les generacions més joves (18 a 45 anys). Dins dels dos trams més joves,

tot i que no hi ha diferencies entre els que beuen vi més freqlientment, si que hi ha una proporcié més alta d’abstemis entre la generacié Z (18 a 30 anys) respecte els
Millennials (31 a 45 anys)

Creuant genere per edat, s'observa que les diferéncies més grans estan entre els homes: els homes de 18 a 30 anys és clarament el grup més abstemi (respecte els
homes d’altres grups d’edat i respecte a les dones de la seva propia edat) i els homes de 46 a 65 anys son els que beuen vi més freqiientment, respecte a qualsevol altre
grup, tot i que les dones de la mateixa edat destaquen també en beure amb més freqiiéncia que les dones de la generacié Z i les Millennials.

TOTAL 19% 30% 30% 9%  13% Homes 18 a 30 anys (A) 14% 23% 25% 12% 27% BCEF
Dones 18 a30anys (B) @ 8% 32% 33% 11%E  16% E
Homes (A) 22% B 31% 28% 9% 11%
Dones (B) 15% 29% 33% A 9%  14% Homes 31 a 45 anys (C) 15% 35% AF 29% 12%E 9%
Dones 31 a 45 anys (D) 12% 31% 32% 8% 17% CE
18 a30anys (A)  11% 28% 29% 11% C 22% BC
31 a45 anys (B) 14% 33% 31% 10% 12%C Homes 46 a 65 anys (E) 31% ABCDF 31% 28% 5% 5%
46 a 65 anys (C) 26% AB 28% 31% 7% 8% Dones 46 a 65 anys (F) 21% BD 26% 34% 8% 11%E
Setmanal Mensual Anual Alcohol Abstemis Setmanal Mensual Anual Alcohol Abstemis

P6: Amb quina frequéncia beus els seglients tipus de begudes?

* Vi negre, blanc, rosat, escumos o cava (no inclou vi amb baix contingut d’alcohol i vi sense alcohol per permetre la comparabilitat respecte a onades anteriors)
A/B/C/... Mostra diferéncies significatives entre grups
Barometre catala de consum del vi (42 onada, 2025)



Com evoluciona la freqgliencia de consum de les diferents begudes?

= Tenint en compte que un 79% de les persones entre 18 i 65 anys beuen vi, desglossem els diferents tipus de vi juntament amb altres begudes i contrastem |’evolucié en
les freqiiéncies de consum del 2019 (12 onada), el periode anterior (2023 - 32 onada) i el periode actual (2025).

= S’observa que les begudes més populars (cervesa amb alcohol, vi blanc i vi negre) experimenten en els ultims anys una baixada entre els consumidors setmanals,
incrementant-se els esporadics en el cas de la cervesa amb alcohol o reduint-se la proporcié de consumidors en el cas de vi blanc i vi negre, aixi com també en el cas de la

cervesa.

= Respecte al 2019 es manté la davallada en el percentatge de consumidors de vi rosat (d’un 50% al 2019 a un 44% al 2025) i al vi dolg (d’'un 45% a un 38%)

2019 (A) 2023 (8)
Cervesa amb alcohol* 44% 25% 10% 79% 33%
Escumds o cava* 3% 14% 36% 53% 3% 14%
ViBlanc | 11% 28% 32% 71% 9% 27%
Vi Negre 21% 24% 23% 68% 16% 22%
Vermut | 8% 21% 26% 55% 8% 21%
Licors NA 4% 20% C
Vi Rosat 4% 13% 33% 50% 3% 11% 31%
Cervesa sense alcohol nA 9%  13% 17%
Vi Dolg 2% 8% 35% 45% 2% 11% 26%
Vi amb baix contingut d’alcohol NA NA
Most 1%% 15% 19% 1%% 10% 14%
Vi sense alcohol nA NA
Setmanal Mensual Anual Total beu

P6: Amb quina frequéncia beus els seglients tipus de begudes?

* 2019 només vam preguntar per “Cervesa” (no diferenciavem entre cervesa amb alcohol i sense alcohol) i “Escumds” (vam incloure “Cava” al 2023)
AV A/B Mostra diferéncies significatives del 2025 respecte al 2019 (A) o al 2023 (B)

Barometre catala de consum del vi (42 onada, 2025)

24% 17% 74%

53% 70%
33% 69%
28% 66%

29% 58%

33% 57%
45%
39%
39%

2025
28% VAB 24% 17% A A 70% VY AB
4% 13% 50% A A 67% A A
s%VWA | 28% 31% 67% VA
13% YA | 23% 25% 62% VAB
6% 22% 29% 57%
5% 15% 36% 55%
3% 11% 30% 44% VA

10% 17%AB 14%  41%

2% 9% 27% VA |38% VA

3%5% 15% 23%
29%% 13% 19% AB

28%6% 12%

10



Diferencies de consum entre els consumidors habituals i els ocasionals de vi

= QObservant la freqiiéncia desagregada entre els que consumeixen vi habitualment vs. els ocasionals, veiem una alta correlacié amb la resta de begudes: aquells que
consumeixen vi freqliientment consumeixen també amb major freqiiéncia altres begudes com cervesa, vermut, licors o fins i tot vi amb baix contingut d’alcohol o vi
sense alcohol, totes dues begudes incorporades en aquesta 42 onada. Passa el mateix amb el consum global de les begudes: és més alt entre els consumidors habituals de
vi gue entre els ocasionals, en totes les begudes, els quals fan un consum més moderat.

Cervesa amb alcohol
Escumés o cava

Vi Blanc

Vi Negre

Vermut

Licors

Vi Rosat

Cervesa sense alcohol
Vi Dolg

Vi amb baix contingut d’alcohol
Most

Vi sense alcohol

TOTAL 2025
(n=1000)

28% 13%  11% 8% 5%5%
4%4% 10%  15% 13% 22%

8%  11% 17% 11% 9%

13% | 10% 14% 9% 8%

6% 9% 13% 11% 10% 8%

5% 6% 9% 14% 11% 11%

3%8% 7% 9% 8% 13%  44%

10% (8% 8% 5%4%5% 41%

2%%6% 7% 10% 10% 38%

32B% A%6 7% 23%

29%% 3% 6% 19%

29982 %B% 12%

Setmanal

P6: Amb quina frequiéncia beus els segilients tipus de begudes?
* Vinegre, blanc, rosat, escumas o cava (no inclou vi amb baix contingut d’alcohol i vi sense alcohol per permetre la comparabilitat respecte a onades anteriors)
Barometre catala de consum del vi (42 onada, 2025)

8%

11%

57%

55%

62%

BEU VI* SETMANALMENT (HABITUAL)
19% (n=188)

59% 14% 9% | 6786 90%
20% 11% 20% 18% 8% 13% 89%
45% 21% 12% | 68%5% 92%
72% 11% 6% | 52086 97%
19% 21% 17% 13% 6% 5% 81%
16% 12% 15% 19% 11% 7% 79%

18% 9% 14% 12% 9% 9% 72%

22% 12% | 9% 5%%4% 57%
10% 8'}H 11% 7% 10% 10% 55%
13% 51%5% 6%2%% 35%

9% 4%4% 49864% 29%

7% 59&"4 1% 21%

Mensual Trimestral Semestral Anual Total beu

BEU VI* MENYS D’UN COP PER SETMANA (OCASIONAL)
60% (n=609)

26% 17% 13% 10% 6% 6% 52%
3% 10% 19% 20% 32% 83%
11% 24% 17% 13% 16% 82%
13% 21% 14% 13% 13%  73%
4% 8% 16% 14% 14% 11% 63%
2%6% 9% 16% 13% 15% 58%

3% 8% 11% 11% 18% 51%

9% 9% 9% @ 6%A%5% 34%

@866% 10% 13% 14% 44%

128% 5%% 10% 26%

Wh% 3% 7% 19%

a2 %% 10%

11



Introduccio

e 12

Frequencia de consum de vi entre la poblacié catalana (18-65 anys)

. Presencia del vi catala en el record de consum

Tendencies en la compra de vi
Convivencia del vi amb altres begudes
Vivencies relacionades amb el vi

La comunicacié del valor del vi catala

Sintesi

st it SR B L RE o R )

Annex




DO de les que recorden haver begut vi en I’'Gltim any

(consumidors habituals i ocasionals de vi) es mantenen respecte a la
onada anterior, encapcalant la llista la DO Penedeés, seguit de Ribera del
Duero, Rioja, Priorat i Catalunya. En aquest sentit, gairebé la meitat dels
39% que beuen vi almenys un cop I'any, declaren haver consumit DO Penedeés
en els Ultims 12 mesos.

N
o
N
w
£l
&
s
N
o
N
n
£l

~
©
|~

Base: Beu vi almenys un cop 'any = Les principals DO de les que recorden haver begut vi en I'Gltim any ﬁ%

DO Penedeés 45% 45%

DO Ribera del Duero 38%

DOC Rioja 37% 38%

= Puja respecte al 2023 el consum de la DO Cava, mentre que baixa el

DOQ Priorat
consum de la DO de Franca

35% 38%

DO Catalunya 31% 35%

* Tal com ja veiem a la onada anterior, tot i que la mitjana de DO diferents

DO Montsant _ 24% _ 26% que recorden haver begut en I'dltim any és de 4,0 DO, aquesta varia en
pocava [N > - EEaN funcié de la frequéncia de.c.:onsum: mentre els que consumeixen
. setmanalment beuen una mitjana de 5,9 DOs, els que consumeixen
Do Empords | 2+ I - anualment en beuen 2,2.
DO Rueda 19% 21%

Mitjana DO recorden haver begut

DO Terra Alta 21%

[N
0
X

DO Costers del Segre 18% - 18% Total beuen vi 4,0
DO Alella 17% 14% Setmanal 5,9

Mensual 4,5

DO de Franga 12% Anual 22

[N
o
X

DO Conca de Barbera

DO d'italia [ 8%

9%

Altres DO o zones d’Espanya mencionades (més d’l cop i per volum de
mencions):
Somontano, Albarifio, Castilla La Mancha, Andalucia, Carifera,

DO Tarragona

DO Pla de Bages - 8%

Extremadura, Galicia, Valdepenas, Toro, Aragén, Castilla y Leén, Jumilla,
Altres DO d'Espanya . 5%

Canarias, Madrid, Castilla, Rias Baixas.

DO d’altres paisos 4%

No és viamb DO - 7% . DO catalanes Altres DO estrangeres mencionades (més d’1 cop i per volum de mencions):
No sé d'on sén els vins que he begut _ 18% 13% W . Resta de DO Argentina, Alemanya, Xile, Bordeus, Australia, Uruguay, Sudafrica, Malbec,
Portugal.
P14: De quines Denominacions d'Origen has begut algun vi en I'Gltim any (uUltims 12 mesos)? 13

AV Mostra diferéncies significatives del 2025 respecte al 2023
Barometre catala de consum del vi (42 onada, 2025)



Proporciéo consum vi catala

Proporcid vegades beu vi catala vs. fora

= Vi catala
= Vi de fora de Catalunya
= Nosé d'oneraelvi

Base: Beu vi almenys un cop I'any (n=797)

Vegades beu vi catala

Sempre, 100% de les ocasions

Entre el 51% i el 99% de les ocasions

El 50% de les ocasions

Entre I'1% i el 49% de les ocasions

Mai, 0% de les ocasions

P35: De les ultimes 10 ocasions on has begut vi, podries dir en quantes ocasions era vi catala o vi de fora de Catalunya?

Barometre catala de consum del vi (42 onada, 2025)

86%

El 86% de qui beu vi almenys un cop l'any recorda
haver begut algun vi catala en les ultimes 10 ocasions

que ha begut vi, mentre que el 14% no n’ha begut cap.

D’altra banda, el 42% n’ha begut en més del 50% de les

ocasions on beu vi.

De mitjana, en el 49% de les ocasions beuen vi catala, en
el 34% beuen vi de fora de Catalunya i en el 17% de les

ocasions no saben d’on és el vi que beuen.

Tot i que no s’observen diferéncies en el consum de vi
catala, el desconeixement sobre la procedencia del vi és
superior entre les dones (el 20% de les vegades no
saben d’on és el vi, respecte al 14% entre els homes), els
joves (el 25% de les vegades no saben d’on és el vi,
respecte el 13% entre 46 i 65 anys) i entre els
consumidors esporadics (el 27% de les vegades que
beuen vi, no saben d'on és, respecte el 12% dels
ocasionals (almenys 1 cop al mes) i 8% dels habituals

(setmanals)).
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Motius i barreres al consum de vi catala

= Agquells que consumeixen vi catala en almenys 1 ocasié de cada 10, ho fan per preferéncia cap als vins de proximitat, per donar suport al vi catala i perqué hi ha molta varietat
on escollir. Aquests 3 motius estan més presents entre aquells que consumeixen vi catala en més de la meitat d’ocasions, mentre entre aquells on el consum del vi catala és

inferior, augmenta els que diuen que no ho tenen present o no I'escullen.

= Aquells que no consumeixen vi catala, es deu principalment a no tenir present d’on és el vi o no escollir-lo. 1 de cada 4 d’aquest 11% que no beu vi catala, declara preferir vins

d’altres regions.

Base: Beu vi catala (n=690; 68%) Base: No beu vi catala (n=117; 11%)
Motius beu vi catala Motius no beu vi catala

Prefereixo vins de proximitat

50% No tinc present d’on és el vi o no I'escullo jo _ 45%
40% Prefereixo vins d’altres regions - 26%

Vull donar suport al vi catala

Hi ha molta varietat per escollir _ 36% No vull donar suport al vi catala . 6%
Es facil de trobar - 30% Es dificil de trobar I 2%
No tinc present d’on és el vi o no I'escullo jo - 14% Hi ha poca varietat per escollir I 2% Es tracta de persones que beuen vi

menys d’un cop al mes (76%) i no saben

Altres motius per a beure vi catala - 11% Altres motius per a no beure vi catala _ 33% d’on és el vi que consumeixen, per tant
no és que no beguin vi catala, siné que no
saben d’on és.

Base: Beu vi almenys un cop I'any (n=797)

P36: Per quins motius has begut vi catala? 15
P37: Per quins motius no has begut vi catala?

Barometre catala de consum del vi (42 onada, 2025)



Record de marques o cellers han comprat o begut vi en les ultimes ocasions

Freixenet
Codorniu
Raimat

Protos

Cune

Juvé i Camps
Marqués de Riscal
Parxet

Blanc Pescador
Gramona
Ramon Bilbao
Rioja

Coto

Marqués de Caceres
Bach

Faustino (I, V)
Torres

Anna Codorniu
Enate

Perelada

Perro Verde
Cabré

Cap de Ruc
Muga

Sangre de Toro

Base: Beu vi almenys un cop I'any (n=797)

I o,2%
I 7,2%

I 6.5
I 5 0%
I 4,9%
I 2%
_ 4,1% Vifia Esmeralda
Ribera del Duero
_ 4,0% Albarifio
I 1% Jaume Serra
B 1% Llopart
_ 3,0% Gessami
_ 3 0% Vega Sicilia
gt Maset
B 2% Azpilicueta
| P Pago de Capellanes
Vifia Pomal
I 2,7% Moét / Moét Chandon
- 2,7% Castell del Remei
- 2,6% Priorat
- 2,4% Recaredo
- 2 4% Verdejo
’ Vifa del mar
B 2.4% Segura Viudas
- 2,4% Abadia / Abadia retuerta
- 2,3% Albet i Noya
Alta Alella
. 23% GR-174
B 2% Lambrusco
- 2,1% Les Cousins

Marqués de Murrieta

1,8%
1,7%
1,6%
1,6%
1,6%
1,5%
1,4%
1,3%
1,2%
1,2%
1,2%
1,1%
1,0%
1,0%
1,0%
1,0%
1,0%
0,9%
0,8%
0,8%
0,8%
0,8%
0,8%
0,8%
0,8%

Montsant
Rueda

Torelld

Abadal

Agusti Torello
Albali

Compta ovelles
Raventos (i Blanc)
Somontano
Sumarroca

Can Feixes

El perro verde
Pago de Carraovejas
Pescaito
Pesquera

La Vinyeta
Ederra

Etim

Gotim Bru
Lagunilla

Mar de Frades
Mateus

Pinord

Vifia Ardanza

P15: Recordes el nom, la marca o el nom del celler de 10 vins, vins escumosos o caves que has comprat o begut ultimament?
Barometre catala de consum del vi (42 onada, 2025)

0,8%
0,8%
0,8%
0,7%
0,7%
0,7%
0,7%
0,7%
0,7%
0,7%
0,6%
0,6%
0,6%
0,6%
0,6%
0,6%
0,5%
0,5%
0,5%
0,5%
0,5%
0,5%
0,5%
0,5%

Quan preguntem de manera espontania per el nom, la marca o el nom
del celler dels vins, vins escumosos o caves comprats o beguts
ultimament, s'observa una gran dispersio de marques.

Freixenet, Codorniu, Raimat, Protos i Cune son les marques que
encapgalen la llista, seguit de Juvé i Camps, Marqués de Riscal i Parxet.

De mitjana, es coneixen 2,4 marques, tenint en compte que gairebé 1
de cada 3 que beu vi almenys un cop I'any no li ve al cap, cap marca de
forma espontania.

Més de 5 marques

4 0 5 marques
3 marques

2 marques

1 marca

Cap marca

Mitjana

2,4 marques
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Aspectes més importants en la tria d’un vi

ler lloc 2on lloc Altres Total
El preu 24% 18% 65%
La DO / Regio d’origen 12% 11% 53%
La marca 14% 16% 40%
Envelliment del vi (jove, crianca, reserva...) REZ3 9% 12%  28% = En el moment d’escollir un vi, el consumidor té en compte en primer lloc
El tipus de raim B 0 oo la DO o regié d’origen (especialment els de més edat), pero en segon lloc

s’hi fixa en el preu (molt especialment els joves), sent tots dos els

Les ressenyes, les valoracions 7% 12% 25% L . , . .
principals aspectes a considerar per més de la meitat dels consumidors.

El disseny (de ampolla, de la etiqueta) 94% ool 18% * La marca es situaria en tercer lloc amb un 40% de consumidors que la

La facilitat de trobar-lo # 5% 10% 18% consideren importanti un 10% I'aspecte més rellevant a tenir en compte.

El grau alcoholic %4% 7% 14%
L'anyada E4% 9% 14%
La produccié ecologica / biodinamica H4% 7% 13%

Premis obtinguts / Concursos ha guanyat IZ% 9% 12%

Base: Beu vi, escumds o cava almenys un cop I'any (n=797) 18
P7C: Centrant-nos en el vi (negre, blanc, rosat, escumds o cava), quin és el principal aspecte que tens en compte en el moment d’escollir un vi? | en segon lloc? Algun altre?
Barometre catala de consum del vi (42 onada, 2025)



Canals de compra del vi

= El supermercat / hipermercat continua sent el principal canal de compra pels consumidors de vi: 7 de cada 10 persones que beuen vi, n"han comprat. Li segueix a una distancia

considerable la botiga especialitzada en vins i el petit comerc¢ de proximitat. A nivell de canal de compra no s’observen diferencies respecte al 2023

= D’aquells que han comprat vi en I'Ultim any, un ter¢ declara haver comprat vi online en alguna ocasio (19% en l'Ultim any i 14% fa més d’un any). Aquesta proporcio
s’incrementa respecte al 2023, on el percentatge dels que havien comprat vi online era del 28% (5 punts menys), i encara més respecte al 2022 (18%)

= Entre els que han comprat vi online en algun moment, el supermercat passa a un segon lloc, superat per la botiga especialitzada en vins, que encapgala la llista de canals de
compra online: un 37% de qui compra vi online, el compra a botigues especialitzades. Aquesta proporcid creix significativament respecte al 2023 (23%) de la mateixa manera

que baixa els que declaren haver comprat vi online al petit comerg de proximitat (d’'un 26% al 2023, posicionat en 3er lloc, a un 16% actualment i en un 5¢ lloc)

Canals de compra Ha comprat vi online Canals de compra online

Base: Ha comprat vi en I'Ultim any (n=724) Base: Ha comprat vi online (n=238)

Supermercat o hipermercat _ 71% Botiga especialitzada en vins 37% 23% al 2023

Botiga especialitzada en vins _ 36% Supermercat o hipermercat 34%
Petit comerg de proximitat 259 .
¢dep _ % Directament al celler 27%
Directament al celler - 17% 72% .
ol 2023 Club de vins 17%
Vinoteca (bar amb botiga) - 10%
Petit comerg de proximitat 16% 26%al 2023
. 2023: 28%
Fent enoturisme 6%
. 2022:18% . .
Vinoteca (bar amb botiga) 8%

1 0,
Club de vins l 5% . Si, aquest ultim any

I 3% Fent enoturisme 2%

Altres llocs de compra Si, fa més d'un any

No he comprat vi en I'Ultim any - 9% . Mai he comprat vi per internet Altres llocs de compra 7%

Base: Beu vi, escumos o cava almenys un cop I'any (n=797)

P8: En I’GItim any, en quins llocs has comprat vi, vi escumés o cava?

P9: Has comprat vi, vi escumds o cava per internet alguna vegada? / P10: En quin tipus de llocs online has comprat vi, vi escumds o cava?
Barometre catala de consum del vi (42 onada, 2025)
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Motius de compra per canal

= Aquells que compren vi al supermercat ho fan basicament per comoditat, aprofitant que fan la compra de casa, pero també per preu i per proximitat.

= Per contra, els que compren a botigues especialitzades, vinoteques o directament al celler, busquen consell, varietat (excepte en el cas del celler), bona atencié i vins de bona

qualitat. El celler, a més, ofereix millor preu que la resta de canals especialitzats.

= El comerg de proximitat ofereix bona atencid i consell, tot i que la varietat de vins resulta més limitada.

Supermercat
(n=568)

Més comode, aprofito si haig de comprar

Ofereix millor preu

Es I'establiment que tinc més a prop

36%

Sempre trobo ofertes i promocions
Té més varietat de vins

Ofereixen bona atencid

Ofereix vins de millor qualitat

Em poden aconsellar

[
B 2%
N 5%

N 5%

E

Base: Beu vi, escumos o cava almenys un cop I'any i ha comprat a cada canal en I'dltim any

P8B: Per quins motius compres el vi a
Barometre catala de consum del vi (42 onada, 2025)

Comerg proximitat
(n=197)

B 20%
B 3%

Botiga especialitzada vins

(n=288)

7%
B s%
BN 7%
B 0%

Vinoteca (bar amb botiga)

(n=78)

B 1%
B 20%
B 11w
B 7w

Directament al celler

(n=138)

B 10%

51%

49%

44%

58%

39%
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Distribucio del preu de les ampolles de vi comprades

= Les ampolles de 3€ a 6€ i les de 7€ a 10€ son les més comprades: aproximadament 7 de cada 10 compradors de vi en 'Gltim any compren ampolles dins d’aquest rang de preu.

Aqguesta proporcié de compradors baixa a mesura que incrementa el preu, arribant a un 21% dels individus que declara comprar ampolles superiors als 20€.
= A nivell de repartiment de les ampolles en base al rang de preu, observem que el 57% de les ampolles que es compren tenen un preu entre els 3€ i els 10€. Un 14% de les

ampolles té un preu inferior als 3€ mentre que el 13% val 15€ o més

% individus que compren vi a cada rang de preu Distribucio de la compra en funcié del preu de 'ampolla

De 15€ a 20€ Més de 20€ I'ampolla

8%

Menys de 3€ I'ampolla

De 11€3a 14€

28% De 3€ a 6€
De 7€ a 10€
<3€ 3€-6€ 7€ - 10€ 11€ - 14€ 15€ - 20€ >20€

57%

Base: Ha comprat vi, escumos o cava en I'dltim any (n=724)
P11: Pensant en les darreres 10 ampolles de vi, vi escumds o cava que has comprat, com es repartien les 10 ampolles segons el preu de compra?
Barometre catala de consum del vi (42 onada, 2025)
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Altres productes compren, quan compren vi

= En la majoria dels casos, la compra de vi s’inclou amb la compra domeéstica habitual o amb productes per fer I'aperitiu.
= Conforme I'edat del comprador augmenta, sdn més els que inclouen el vi a la cistella de la compra domestica, mentre els més joves el compren més junt amb productes per fer
I'aperitiu, tenint també més pes la compra d’altres begudes, amb i sense alcohol.

= D’altra banda, els compradors setmanals de vi, inclouen més la compra del vi a la cistella de la compra de casa o juntament amb altres begudes alcoholiques.

L'incloc amb la compra domestica habitual 58% 42% 57% A 65% A 68% BC 58% 50%
Productes per fer I'aperitiu (olives, patates, snacks, 45% . . 0 . . 0
llaunes variades) o 63% BC 50% C 35% 46% 44% 46%
Altres begudes amb alcohol (licors, vermut) 20% 30% BC 20% 17% 28% BC 20% 15%
Altres begudes sense alcohol (tonica, refrescos, sucs) 18% 28% BC 16% 16% 18% 16% 21%
Altres productes 6% 1% 7% A 7% A 4% 7% 5%
Només vi (espontania) 2% 0% 4% A 2% 1% 4% C 1%
Base: Ha comprat vi, escumos o cava en I'dltim any (n=724)
22

P12: Quan compres vi, quins altres tipus de productes acostumes a comprar?
A/B/C Indica diferéncies significatives entre grups
Barometre catala de consum del vi (42 onada, 2025)



[ I 4

Informacio important que ha de contenir l'etiqueta

T2B
(Molt + Bastant)

Que esta emparat per una Denominacié d’Origen 29% 48% 15% 77%
_____________________________________________________ i
Que és de cellers catalans 22% 31% 29% 53%

I
|
I
: Que paga un preu just als viticultors o pagesos 16% 40% 29% 56%
|
I
I

= Al igual que veiem a l'onada anterior, el fet que el vi estigui
emparat per una Denominacié d’Origen és l'aspecte més

important que es té en compte en el moment de triar un vi, i

Que és de varietats autoctones 15% 42% 28% 57%
_____________________________________________________ - per tant, el més important que ha d’apareixer a la etiqueta.

La graduacio alcoholica 11 37% 37% 48% ;. . , .
= Altres caracteristiques importants per més de la meitat dels

Que és de cellers petits consumidors és que sigui de cellers catalans, que es pagui un

reu just als viticultors o pagesos i que sigui de varietats
% 35% 38% 42% P ) Pag 9 &

autoctones.
Que és ecologic |74 33% 37% 41%
[ |

Que és de cellers cooperatius 7] 34% 39% 41% considerada poc o gens important per la majoria de

= Molt important Bastant Poc m Gens important

0o

& X
w
N
X
D
Uy
X
[y
(o]
H
D
=
X

Si té premis o puntuacions en guies de vins

Per contra, que el vi sigui vega o biodinamic és una informacio

a

Que és biodinamic

Base: Beu vi, escumds o cava almenys un cop I'any (n=797) 23
P13: Quan estas triant un vi, en quina mesura és important que a I'etiqueta apareguin les seguients informacions?
Barometre catala de consum del vi (42 onada, 2025)



Intencié de compra de cada format

= Novament, 'ampolla de vidre retornable és clarament I'opcié

preferida com a format d’envas: la meitat dels que beuen vi

en comprarien segur, i un 40% potser ho farien.
Ampolla de vidre retornable 48% 40% 13%

Li segueixen, a una distancia considerable, I'ampolla de vidre

amb tap de rosca i 'ampolla de vidre petita (de 33 o 50 cl.),
Ampolla de vidre amb tap de rosca 21% 48% 32%

totes dues amb un 20% que declaren que segur que

comprarien i un 50% que no rebutgen la opcid.
Ampolla de vidre petita (33 0 50 cl.) 20% 48% 32%

Per contra, la llauna (33cl.) i 'ampolla de plastic PET sdn

clarament els formats amb més rebuig: al voltant d’un 80%
Tirador de barril 12% 39% 48%

tenen clar que no comprarien vi que es presentés amb aquest

format.
Bagin box |44 34% 59%

Respecte al 2023 no s’observen diferencies significatives,

mantenint el mateix ordre de preferéncia.
Llauna (33 cl.) |50 15% 80%

D’altra banda, es confirma la major predisposicié a la compra

d’aquests formats entre els més joves, a excepcid de 'ampolla

Ampolla de plastic PET /P4 19% 78%
de vidre retornable, que és I'Gnic format on la predisposicio a
la compra s’equipara per a totes les edats (entre el 45% i el
m Segur que si Potser m Segur que no 50%)
Base: Beu vi, escumds o cava almenys un cop I'any (n=797) 24

P16: Amb quina probabilitat compraries vi en els segiients formats?
Barometre catala de consum del vi (42 onada, 2025)



Importancia dels embalatges sostenibles

= En aquesta onada s’ha afegit la rellevancia dels embalatges sostenibles.

= En aquest aspecte, tot i que practicament la totalitat dels consumidors de vi consideren important que I’embalatge de vi sigui de vidre, 3 de cada 4 també veuen rellevant que

sigui reciclable i 6 de cada 10 veuen interessant que pugui ser retornable.

* La importancia de que els embalatges siguin sostenibles puja a mesura que incrementa la edat del consumidor, aixi un 80% dels consumidors entre 46 i 65 anys considera

important que sigui reciclable vs. un 70% dels mes joves i, igualment un 68% dels més grans considera important que sigui retornable davant d’'un 54% del grup més jove.

T2B
(Molt + Bastant)

L’embalatge de vi sigui de vidre 54% 37% 5% 91% 80%

L’embalatge de vi sigui reciclable 32% 42% 18% 8% 74% 70%

L’embalatge de vi sigui retornable 22% 40% 28% 11% 62% 54%

® Molt important Bastant Poc B Gens important

Base: Beu vi, escumds o cava almenys un cop I'any (n=797)
P16A: En quina mesura consideres important que...?
A/B/C Indica diferéncies significatives entre grups
Barometre catala de consum del vi (42 onada, 2025)

91% A

67%

57%

95% A

80% AB

68% AB
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El vii la sostenibilitat

RECORDATORI
Aspectes més importants en la tria d’un vi Informacié important que he de contenir l'etiqueta
lerlloc 2on lloc Altres Total 28
(Molt +Bastant)

El preu 18% 65% Que esta emparat per una Denominacié d’Origen 29% 48% | 15% 77%
La DO / Regié d’origen 53% Que és de cellers catalans 2% | 31% | 29% 18% 53%
" TOt i quel en Ia tria del VII Ia prOdUCCié eCOI(\)glca eSté La marca Que paga un preu just als viticultors o pagesos 16% 40% 29% 15% 56%
entre els ultims punts a tenir en compte, ja veiem Envelliment del vi (jove, crianga, reserva... Que és de varietats autdctones [ a2 2% =il
. . ) ) La graduacié alcoholica SEEES 37% 37% 48%

que 4 de cada 10 consumidors consideraven Hise e

Que és de cellers petits 32% 11% 41%
Si té premis o puntuacions en guies de vins 35% 38% 42% ‘

Les ressenyes, les valoracions

important que a letiqueta aparegués que és

El disseny (de I'ampolla, de la etiqueta) -
.. . T Que és ecologic 33% 37% 23% 4% I
ecologic (menys, els fet de ser vega o biodinamic). aciltat de trobarde
Lafecilitarde tobarlo; |y Que és de cellers cooperatius 34% 39% 21% 41% ‘
El grau alcoholic: Queésvegs T 4106 29% 56% 15%
) i l'anyada Que és biodinamic z 7% 20% 39% 21% i
= De la mateixa manera, també 4 de cada 10
La produccié ecologica / biodinamica N Bastant " Gensimportant
= Molt importan’ ' Bastan 'oC = Gens importan’
consumidors consideren que el canvi climatic esta Pkt esRETvss T st
afectant la qualitat del vi i tenen en compte que es
- . T2B
produeixi de manera sostenible. (Molt + Bastant)

Sento que el canvi climatic esta afectant la qualitat del vi 84 34% 44% 42%
Quan trio un vi, tinc en compte que es produeixi de manera
prequeesp 7% 32% 46% 40%
sostenible
= Molt d'acord Bastant Poc W Gens d'acord
Base: Beu vi, escumos o cava almenys un cop I'any (n=797) 26

P28: En quina mesura estas d'acord amb les segiients frases?
Barometre catala de consum del vi (42 onada, 2025)



1. Introduccio

2. Frequencia de consum de vi entre la poblacié catalana (18-65 anys)
3.  Presencia del vi catala en el record de consum
4.

Tendencies en la compra de vi

5. Convivencia del vi amb altres begudes
6 Vivencies relacionades amb el vi
7 La comunicacio del valor del vi catala
8.  Sintesi
9

Annex




Ocasions s’acostuma a beure vi, escumoés o cava

Apat de celebracié en un restaurant

Apat de celebracié a casa amb amics o familiars
Menu en un restaurant

Dinar o sopar quotidia a casa

Aperitiu a casa

Aperitiu a un bar

Fira o mercat popular

Bar a la tarda o vespre (tardeo o afterwork)
Bar de nit

Al vespre a casa abans de I’hora de sopar
De nit a casa després de sopar

Concert o espectacle de petit format
Guingueta de platja (xiringuito)

Concert o espectacle de gran format

Teletreballant a casa

Mitjana d’ocasions: 3,1

Base: Beu vi, escumds o cava almenys un cop I'any (n=797)

67%

47%

17%

15%
14%
13%
11%
B o
| EZ
8%
7%
5%
| B2
. A casa

Fora de casa

84% C
82% BC
73% BC
48% BC
32% BC
31% BC
26% BC
26% BC
24% BC
24% BC
21% BC
19% BC
15% BC
10% C

9% BC

5,2BC

P7A: Qué acostumes a beure en les segilients situacions a casa? / P7B: | qué acostumes a beure en les segiients situacions fora casa?

A/B/C Indica diferéncies significatives entre grups
Barometre catala de consum del vi (42 onada, 2025)

80% C
73% C
56% C
14% C
19% C
17% C
16% C
14% C
10% C
8% C
8% C
6%
7% C
6% C

1%

3,4C

45%

43%

22%
4%
5%
4%
5%
4%
4%
1%
1%
3%
2%
1%

0%

1,4

Els apats de celebracid, tant a restaurants com a casa,
és on més s’acostuma a beure vi, escumds o cava,

independentment de la frequiéncia de consum.

En un segon nivell trobem anar de menu a un
restaurant, seguit, a una distancia considerable, per la
resta d’ocasions, on el consum de vi o cava té una

penetracid inferior al 20%.

Aquesta proporcidé puja de manera considerable entre
els que beuen vi o escumds de manera setmanal: la
meitat d’ells I'integren al dinar o sopar quotidia de casa i
una tercera part el pren als aperitius, tant a casa com a

fora.

En aquest sentit, mentre la totalitat dels consumidors de
vi el pren en 3 tipus d’ocasions diferents, els que en
beuen setmanalment el prenen en 5 ocasions diferents i
els que en beuen molt de tant en tant entre 1 i 2
ocasions, normalment restringint el consum a

celebracions.
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Ocasions s’acostuma a beure vi, escumods o cava per consumidors de cada

categoria

Ocasions beuen escumas o cava

Ocasions beuen vi els consumidors de vi . | i
els consumidors d’escumads o cava

Apat de celebracié en un restaurant 61% 28%
Apat de celebracié a casa amb amics o familiars _ 53% _ 39%
Y 0, 0, - .
Mend en un restaurant 47% 8% = El nombre d’ocasions en les que s’acostuma a beure vi
i idi3 0, [ . .
Dinar o sopar quotidia a casa - 17% . 5% dupliquen al nombre d’ocasions en les que s’acostuma a
1+ 0, 0, ’ . . ’ .
Aperitiu a casa - 13% . 8% beure escumds o cava, restringint-se aquest Gltim a les
it 0, 0, - ’ . o
Aperitiu a un bar 13% 6% celebracions, més a casa amb amics o familiars que a
Fira o mercat popular 12% 5% restaurants. A la resta d’ocasions (menu, apats
0, 0, . q. og e Ve
Bar a la tarda o vespre (tardeo o afterwork) 11% 5% quotidians, aperitius, etc.) el consum d’escumés o cava
Bar de nit 8% 6% és residual
Al vespre a casa abans de I'hora de sopar . 7% l 4% . . . . .
= El vi, en canvi, es consumeix en més ocasions en les que
De nit a casa després de sopar . 6% l 4% ., . .
la celebracid es produeix a un restaurant (61%), seguit
Concert o espectacle de petit format 5% 1% . . ,
de celebracions a casa i de menus a restaurants.
Guingueta de platja (xiringuito) 5% 4%
Concert o espectacle de gran format 4% 2%
Teletreballant a casa I 1% I 2%
Mitjana d’ocasions: 2,6 . Acasa 1,3

Fora de casa

29

Base: Beu vi (n=739), escumds o cava (n=674) almenys un cop I'any
P7A: Qué acostumes a beure en les segiients situacions a casa? / P7B: | qué acostumes a beure en les seglients situacions fora casa?

Barometre catala de consum del vi (42 onada, 2025)



Ocasions s’acostuma a beure vi, escumos o cava A CASA

= A casa, el consum de vi, escumds o cava es dona especialment als apats de celebracid, on comparteix protagonisme amb la cervesa.
= Pels aperitius a casa, la beguda predominant és la cervesa, juntament amb altres begudes amb i sense alcohol.

= Per la resta d’ocasions a casa, com ara abans i després de sopar o teletreballant, en cas de consumir alguna cosa, es prenen begudes sense alcohol.

Apat de celebracié a casa amb

) . Dinar o sopar quotidia a casa Aperitiu a casa
amics o familiars

Vi escumds o cava 34% 4% 7%
Cervesa amb alcohol _ 40% - 13% _ 37%
Altres begudes amb alcohol 22% 4% 27%
Begudes sense alcohol 23% 59% 33%

Al vespre a casa abans de I’hora

de sopar De nit a casa després de sopar Teletreballant a casa
vi [ 6% B s | 1%
Vi escumds o cava 4% 4% 2%
Cervesa amb alcohol - 18% . 8% I 3%
Altres begudes amb alcohol 6% 12% 3%
Begudes sense alcohol 41% 33% 37%
Base: Beu vi, escumds o cava almenys un cop I'any (n=797) 30

P7A: Que acostumes a beure en les seglients situacions a casa? No es grafica I'opcidé “no bec res”
Barometre catala de consum del vi (42 onada, 2025)



Ocasions s’acostuma a beure vi, escumos o cava FORA DE CASA

= Fora de casa, el consum de vi es dona especialment a apats de celebracié i a menus en un restaurant, mentre que el consum d’escumd@s o cava es restringeix principalment a

celebracions.

= La cervesa esta més present a multitud d’ocasions, especialment a bars de tarda o vespre, a les guinguetes de platja, als aperitius o als concerts de gran format.

Vi

Vi escumds o cava

Cervesa amb alcohol

Altres begudes amb alcohol

Begudes sense alcohol

Vi

Vi escumds o cava

Cervesa amb alcohol

Altres begudes amb alcohol

Begudes sense alcohol

Apat de celebracié en un

Menu en un restaurant

restaurant
N - | | -
24% 7%
D s T 2%
12% 7%
30% 46%
Bar de nit Concert o espectacle de petit
format
M B 5%
5% 4%
D e D
43% 17%
24% 27%

Base: Beu vi, escumds o cava almenys un cop I'any (n=797)
P7B: | que acostumes a beure en les seglients situacions fora casa? No es grafica I'opcié “no bec res”
Barometre catala de consum del vi (42 onada, 2025)

Aperitiu a un bar

B o

5%
29%
33%

Guingueta de platja (xiringuito)

B s«

3%

Fira o mercat popular

B 2

5%

11%

32%

Concert o espectacle de gran
format

19%

35%

Bar a la tarda o vespre (tardeo o
afterwork)

B o

4%

17%

32%
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Propostes agradaria que oferissin en bars i restaurants

(}h

= De les diferents propostes presentades, la que resulta més atractiva, com ja vam veure a la

onada precedent, és la de prendre vi amb snacks salats o tapes (de manera espontania

esmenten el formatge i el pernil). Aquesta proposta és la que resulta més atractiva per a tots
Amb snacks salats o una tapa _ 61%
els grups analitzats, especialment entre les dones (64%), els més joves (65%) i els que tenen
Copa refredada com amb la cervesa _ 29% .
P 0 un consum setmanal de vi (68%).
Barrejar el viamb gasosa - 23% = Altres propostes que resulten atractives pero ja per sota d’'un 30% de consumidors son
Cocktails amb vi - 20% = La copa refredada, especialment entre dones (34%)
Oferir vi sense alcohol - 19% = Barrejar el vi amb gasosa, especialment entre els més joves (31%)
. = Cocktails amb vi, especialment entre els més joves (27%)
Amb snacks dolgos o gominoles 14%
= Addicionalment, en aquesta onada, hem inclos la opcié d’oferir vi sense alcohol, atractiva
Oferir glagons per afegir al vi . 9%
per a un 19% dels consumidors (22% en el cas dels més joves, de les dones i dels que
1 0, . .
Altres propostes per a prendre vi . 8% consumeixen menys fregiientment)
= Com a altres propostes, comenten servir el vi a una temperatura adient i controlada, en una
copa adequada i oferir tasts de vi, entre les que més es repeteixen.
Base: Beu vi, escumds o cava almenys un cop I'any (n=797) 32

P17: De les seglients propostes per a prendre vi, quines ja prens o t'agradaria que s'oferissin en bars i restaurants?
Barometre catala de consum del vi (42 onada, 2025)



Frens al consum del vi

Beu vi, escumds o cava menys d’un No beu mai vi, escumoés o
cop al mes cava . .
P = Els que beuen vi de forma esporadica (menys d’un cop al mes) no en
No vull beure alcohol 329% 359% beuen habitualment perque no volen beure alcohol, tot i que 1 de cada 5
) declara no agradar-li el sabor del vi o prefereixen beure altres begudes
No m'agrada el sabor del vi 21% 50%
amb alcohol.
Prefereixo altres begudes amb alcohol 18% 6%
No és saludable 15% 9% . . .
= En canvi, aquells que no en beuen mai, és basicament per un tema de
No se'm posa bé 11% 6% sabor: a la meitat dels no consumidors no els agrada el gust del vi. Un 35%
Una ampolla (75 cl.) és massa quantitat 10% 0% declara tambe no voler beure alcohol.
No puc beure’n (per tractament meédic, ...) 7% 9%
= Per edats es torna a veure el mateix que a la onada anterior: entre els joves
No en sé prou, no hi entenc 6% 2%

el pes del sabor és significativament superior (un 45% diu no agradar-los el

Té massa alcohol 6% 1% T .

° ° sabor en contrast amb un 26% d’individus entre 46 i 65 anys).
Es massa car 5% 2%
Base: Beu vi, escumds o cava menys d’un cop al mes (n=296) o no beu vi (n=198). No s’inclouen els que beuen vi sense alcohol o0 amb baixa graduacié 33

P23: Per quins motius no consumeixes vi habitualment?
Barometre catala de consum del vi (42 onada, 2025)



Quin canvi li farien al vi, per beure’n més sovint

Canviar el sabor / no m'agrada

Treure l'alcohol (pero mantenint el sabor)/ Menys alcohol /
ressaca / No bec alcohol / Que I'alcohol no sigui nociu

Convertir-lo en una altra beguda

Que fos més saludable / em senti bé / tingui menys sucre
Tenir salut per poder beure / Més salut

Baixar preu / tenir diners

Que em tregui la set, sigui refrescant

Canviar els habits / consum social

Format més petit

Saber quin vi comprar / masses varietats

Altres

Res

No contesta / No sap

26%

21%

13%

8%

4%

4%

2%

2%

1%

1%

5%

12%

9%

Davant la pregunta als no consumidors o consumidors esporadics de queé li
farien al vi, si tinguessin una vareta magica, per convertir-lo en una beguda
gue els agradés beure, un 26% li canviaria el sabor i un 21% li trauria

I'alcohol, esperant que el sabor no es modifiqués.

Un 13% el convertiria en una altra beguda (la meitat en aigua) i un 8%

demanaria que fos més saludable o li sentis bé.

Base: Beu vi, escumds o cava menys d’un cop al mes o no beu vi (n=494). No s’inclouen els que beuen vi sense alcohol o0 amb baixa graduacié. Resposta oberta codificada
P23_1:Imagina que tens una vareta magica que et permet canviar allo que fa que no beguis vi normalment i, per contra, el converteixes en una beguda de consum habitual. Exactament, que li has demanat a la vareta perque faci aquest canvi?

Barometre catala de consum del vi (42 onada, 2025)



Consum de vi sense alcohol

= La proporcié d’individus que ha begut vi sense alcohol puja d’'un 20% al 2023 a un 26% actualment, un increment significatiu que continua sent superior entre els més joves @

(30% vs. 24% al 2023) i els consumidors habituals de vi (37% vs. 30% al 2023).

= Els que no han provat mai el vi sense alcohol, donen com a principal motiu la manca d’interés en aquest tipus de vi, especialment els homes (46%) i els que consumeixen

habitualment vi (50%).

= Una tercera part diu que no sabia que existis, aspecte que baixa de forma significativa respecte al 2023 (45% on era, en aquell moment, el principal motiu per no consumir),

pero que continua estant més present entre les dones (36%). D’altra banda, 1 de cada 4 no ho té present quan compra o escull un vi.
Ha begut vi sense alcohol Motius no beu vi sense alcohol
(n=739)

No m’interessa el vi sense alcohol 40%

No sabia que existis 32%
20% 80%
al 2023 al 2023
No ho tinc present quan compro/escullo un vi - 24%
No m’agrada el sabor del vi sense alcohol / del vi 13%
= Si, aquest ultim any
Si, fa meés d'un any No en trobo (al punt de venda, bars, restaurants, ...) - 8%
=« Mai he begut vi sense alcohol
Base: Total poblacié (n=1000) 35

P21: Has begut vi sense alcohol alguna vegada? / P22: Per qué no has begut mai vi sense alcohol?
Barometre catala de consum del vi (42 onada, 2025)



Potencial del vi amb menys/sense alcohol entre els que beuen

= Entre aquells que ja beuen vi, una quarta part considera que en beuria més si tingués menys alcohol o no en tingués.
= Aquesta proporcio és bastant més alta entre els més joves (38% i 40% respectivament).

= En contrast, es manté independentment de la freqliéncia de consum: 1 de cada 4 consumidors setmanals de vi no rebutgen aquesta opcid.

T2B
(Molt + Bastant)

Beuria més vi si tingués menys alcohol 22% 35% 28%
Beuria més vi si no tingués alcohol 18% 29% 45% 26%

= Molt d'acord Bastant Poc m Gens d'acord

Base: Beu vi, escumds o cava almenys un cop I'any (n=797) 36
P28: En quina mesura estas d'acord amb les segiients frases?

Barometre catala de consum del vi (42 onada, 2025)
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Activitats d’enoturisme realitzades

= La proporcié d’individus que ha realitzat alguna activitat d’enoturisme es manté respecte al 2023: un 42% declara haver-ne fet alguna. Entre els consumidors habituals “

(setmanals) un 67% declara haver-ne fet alguna, mentre que entre els més esporadics (consumidors que beuen menys d’un cop al mes) 'enoturisme té una penetracié del 34%.

= Lactivitat més realitzada amb diferéencia és la visita a cellers o cooperatives amb tast o maridatge: un 81% dels que han fet enoturisme, han realitzat aquest tipus d’activitat.

Més els majors de 30 anys (un 87% aproximadament) que els joves de 18 a 30 anys (52%) i sense diferéncies per freqiiéncia de consum.
= Enunsegon lloc, trobem anar a una fira de vins i escumosos (també més present a partir dels 30 anys) o fer una ruta entre vinyes, que puja 6 punts respecte al 2023.

= Destaca fer una ruta del vi per diferents localitats entre els més joves, posicionant-se en tercer lloc amb un 32%, per davant d’anar a una fira de vins.

Ha fet enoturisme Activitats d’enoturisme realitzades
(n=425)

Visita a cellers o cooperatives amb un tast o maridatge 81%

Anar a una fira de vins i escumosos 40%
Ruta entre vinyes 36% A 2023:30%
Visitar museus o centres d’interpretacio del vi i el cava 29%

Ruta del vi per diferents localitats 21%

= Si, aquest Ultim any Participar en una verema recollint i premsant raim 10%

Si, fa més d'un any
Dormir a les instal-lacions que ofereix el celler 9%
=« Mai he fet cap activitat d'enoturisme

Activitats esportives entre vinyes 8%

Base: Total poblacié (n=1000) 38
P18: Has fet alguna activitat d’enoturisme alguna vegada? / P19: Quin tipus d’activitats d’enoturisme has fet alguna vegada?
Barometre catala de consum del vi (42 onada, 2025)



Activitats d’enoturisme farien

= De les activitats d’enoturisme presentades, un 72% del total de la poblacié mostra interés per alguna, percentatge similar al 2023 amb més interes entre els més grans que entre 0&
els més joves (77% vs 63%).

= La que resulta més interessant, torna a ser visitar cellers o cooperatives amb tast o maridatge. En aquest cas l'interés puja entre els majors de 45 anys (58%) i conforme
augmenta la freqiiéncia de consum del vi.

= Lisegueix visitar cellers per veure com s’elabora el vi (també amb més interessats a partir dels 45 anys).

= Entercer lloc, els interessen les rutes entre vinyes acompanyades d’explicacions sobre la naturalesa i el paisatge.

Volen fer enoturisme Activitats d’enoturisme farien
(n=722)

Visitar cellers o cooperatives amb un tast o maridatge 52%
Visitar cellers per veure com s'elabora el vi 45%
Ruta entre vinyes amb explicacions sobre natura, paisatgei el... 36%
Anar a una fira de vins i escumosos 32%

Activitats culturals (concerts, comedia, cinema, dansa) 28%

Participar en una verema recollint i premsant raim 24%
Dormir a les instal-lacions que ofereix el celler 23%
Farien alguna activitat Activitats esportives entre vinyes 14%
» No volen fer cap activitat Enoturisme per a families amb infants 13%
Enoturisme per a persones abstémies 9%
Base: Total poblacié (n=1000) 39

P20: Quines d'aquestes activitats relacionades amb el mén del vi t'agradaria fer en el proper any?
Barometre catala de consum del vi (42 onada, 2025)



Variacio en els habits

= En relacié als canvis de costums en els ultims anys, una vegada més, el principal canvi s’ha donat en relacié a les ocasions especials: un 40% només beu vi en ocasions especials

(especialment joves (50%) i els segments menys habituals); i un 22% beu vi per a fer especials les ocasions (41% entre els consumidors habituals).
= Un 35% va ara més a restaurants (més entre els joves (47%)) i un 34% celebra més ocasions especials a casa (sense grans diferencies entre grups).

= Es busquen més cellers de proximitat (28%) que d’exotics (4%) i respecte a les preguntes afegides en aquesta onada, just el consum de vi amb baixa graduacié d’alcohol i vi

sense alcohol és el que resta més sense canvis, degut al consum encara minoritari d’aquestes dues tipologies de vi.

En els darrers 5 anys, des de l'inici de la pandemia...

NO HE CANVIAT RES

Bec vi per a fer especials ocasions quotidianes 22% 39% 40% Només bec vi en ocasions especials
Vaig més a restaurants 35% 43% 23% Vaig menys a restaurants
Celebro més ocasions especials a casa 34% 47% 20% Celebro menys ocasions especials a casa

Bec més vi 17% 62% 21% Bec menys vi

Busco cellers de proximitat 28% 68% % Busco cellers exotics
Bec vi més car 21% 69% 11% Bec vi més barat

Bec més vi amb baixa graduacié d’alcohol BEFA 84% 8% Bec menys vi amb baixa graduacié d’alcohol

Bec més vi sense alcohol [ 85% 9% Bec menys vi sense alcohol

Base: Beu vi, escumds o cava almenys un cop I'any (n=797) 40
P24/P26: Amb quina de les dues frases t'identifiques més: amb la de la dreta o la de I'esquerra? Si no t'identifiques amb cap de les dues situa't al mig. “En els darrers 5 anys, des de I'inici de la pandémia...”
Barometre catala de consum del vi (42 onada, 2025)



Compatibilitat vi amb bona salut

= 2 de cada 3 catalans considera que el consum moderat de vi és compatible amb gaudir d’una bona salut.

= Aquest percentatge creix a mesura que avanca la edat de I'individu (1 de cada 4 joves considera que el vi no es compatible amb la salut) i la freqiencia de consum.

No

No ho sé

o Si = No = No ho sé

Base: Total poblacié (n=1000)
P40: Creus que el consum moderat de vi és compatible amb gaudir d'una bona salut?
Barometre catala de consum del vi (42 onada, 2025)

Si

18 a 30 anys
(n=215) A

56%
23% BC

21%

31 a 45 anys
(n=325) B

65% A
14%

21%

46 a 65 anys
(n=462) C

73% AB
10%

18%

Consum setmanal o Consum
mensual esporadic

No beu vi
(n=205) C

82% BC 42%
11% 15% 20% A
7% 25% A 38% AB

41
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Que representa el valor del vi catala

Qualitat

Tradicid
Proximitat
Sabor

Cultura

Auténtic
Varietat
Denominacio d'origen
Historia
Familia/r

Pais [l 2,3%

preu [l 23%

Identitat [ 2,2%
Proper [l 2,2%

Barat / Economic . 2,0%
Cos . 1,9%

Fresc . 1,9%

Gust [ 1,9%

Raim [ 1,9%

Territori [} 1,9%

Unic |l 1,9%

Natural | 1,7%

Base: Total poblacié (n=1000)

P34: Podries escriure 3 paraules que per a tu representen el valor que té el vi catala?
Barometre catala de consum del vi (42 onada, 2025)

Casa |} 1,6%
suau i} 1,6%
Catala ] 1,5%
Sostenible ] 1,5%
Aroma/tic [l 1,4% = Per a gairebé 1 de cada 3 individus el vi catala representa
:zr;lz : ij: Qualitat (23% entre els més joves i 35% entre els més grans).
Caracter ] 1,3%
ols Il 1,3% , o
Especial [ 1,3% = Altres valors que també el representen son Tradicid, Proximitat
Elegant [} 1,2% i Sabor.
Innovacié I 1,2%
valor [ 1,2%
Delaterra JJ 1,1% = En un tercer nivell, el vi catala és Cultura, Terra i Bo.
Ecologic [ 1,1%
Forca ] 1,1%
Local [} 1,1%
Original ] 1,1%
Plaer ] 1,1%
Autocton | 1,0%
Celebracié | 1,0%
Mediterrani I 1,0%
Patrimoni I 1,0%
Salut | 1,0%

Resta <1,0%
43



Caracteristiques més importants a comunicar del vi catala

* |Independentment de si beuen vi catald o no en beuen, “Es de gran qualitat” és considerat el missatge més important a comunicar, especialment entre el grup de major edat

(51%).

Entre els més joves, en canvi, es posiciona en primer lloc “Arrelat al territori, és present arreu del pais i és el nostre vi de proximitat” amb un 41% (respecte el 37% del primer a

nivell general).

= Per contra “Es ideal per gaudir-lo de forma quotidiana en un ambient distés i relaxat” seria el missatge menys atractiu a comunicar segons tots els grups analitzats.

. BEUEN VI CATALA NO BEUEN VI CATALA
TOTAL POBLACIO
67% (n=682) 11% (n=115)
Arrelat al territori, és present arreu del pais i és el 42% 45% 32%
nostre vi de proximitat
Té una llarga historia amb. un p.a.trimoni unic qu’e 36% 39% 259%
identifica el nostre pais
Es rici divers, amb una amplia varletat' d.e 31% 36% 21%
productes que el fa unic
Es producte de la feina de persones que estl.men i 30% 32% 25%
tenen cura del paisatge
Es ideal per gaudir-lo de forma quotidiana en un 18% 20% 20%

ambient distés i relaxat

Base: Total poblacié (n=1000) 44

P38: Per acabar, de les seglients caracteristiques del vi catala, quines creus que s6n més importants per a comunicar?

Barometre catala de consum del vi (42 onada, 2025)



Notorietat de campanyes sobre vins

= Del total de la poblacié catalana, la meitat declara haver vist alguna campanya sobre vins en algun moment, per sobre del 35% de la onada anterior (35% entre els que beuen vi

al 2023 vs. 52% al 2025).
= Entre els que beuen vi setmanalment el record puja a un 64% respecte als que beuen anualment (42%) o els abstemis (28%)
= Les campanyes de Denominacions d’Origen tornen a ser les més recordades.

= Ensegon lloc recorden campanyes de marques concretes i demostracions de vins en fires.

Campanyes de Denominacions d’Origen _ 27%
Campanyes de marques concretes - 19%

Demostracions de vins en fires 17%
Recorden haver vist alguna campanya: 48%
12% Entre els que beuen vi, escumods o cava

almenys un cop I'any: 52%

Campanyes per un consum de vi responsable

Campanyes institucionals - 8%

Campanyes d’associacions empresarials l 1%

Altres tipus de campanyes sobre vins I 3%

No recordo cap campanya sobre vi 52%

Base: Total poblacié (n=1000) 45
P30: Recordes alguna campanya sobre vins que hagis vist alguna vegada?

Barometre catala de consum del vi (42 onada, 2025)



Record de la campanya

= Aquells que recorden haver vist alguna campanya, esmenten especialment DO més o menys concretes i marques.

= Fora d’aquest tipus de record, es parla de paisatges, persones o cellers.

= Recorden haver vist alguna campanya

No recorden haver vist cap campanya

Base: Total poblacié (n=1000)

Descripcio del que recorden de la campanya
Base: Recorden alguna campanya (n=475). Resposta oberta codificada

Nom concret/genéric (DO, marca, ...) _ 29%
Paisatges (vinyes, verema, ...) - 10%
Persones (enoturisme, festa, influencers) - 9%
Promocio de I'origen (cellers, proximitat, vi catala) . 7%
Canal (fires, TV, radio) . 6%
Promocio del producte (vi, copa) . 5%
Consum responsable (DGT) l 4%
Nadal (en generic) I 2%

Altres / Records puntuals . 7%

P31_P: Podries descriure una mica qué recordes de les campanyes que has vist? Qui les feia, quines imatges tenia, el lema que deia, qué et transmetia, etc.?

Barometre catala de consum del vi (42 onada, 2025)

46



Canals recorden i canals s’hi fixen més

@
= La televisié continua sent clarament el canal on més es recorda haver vist campanyes sobre vins i a la vegada el més idoni per fixar-se en campanyes. Tant la penetracié com la @
preferéncia creixen conforme augmenta la edat de I'individu.
= En segon lloc recorden campanyes a xarxes socials. Aquest canal és, entre els joves, el més adequat per a noves campanyes, donat que és el que més s’hi fixen (joves de 18 a 30
anys es fixen més en campanyes a xarxes socials (61%) que a la televisié (54%)).

= Totique la premsa i revistes en papers ocupen el tercer lloc en record, es posicionen per darrere de canals digitals, radio o marquesines en quant a canals en els que més s’hi

fixen. Passa just al contrari amb els canals digitals: el record de campanyes sobre vins és relativament inferior a la preferéncia com a canal per veure’'n.

Canals recorda haver vist campanyes Canals més s’hi fixa a les campanyes
Xarxes socials _ 31% Xarxes socials _ 49%
Premsa o revistes en paper - 19% Canals digitals _ 31%
Radio - 18% Radio _ 26%
Canals digitals - 16% Marquesines al carrer - 22%
Marquesines al carrer - 13% Premsa o revistes en paper - 19%
Transport public - 9% Transport public - 16%

Base: Recorden alguna campanya (n=475)
P31: Recordes en quins canals has vist les campanyes sobre vins?
P32: En general, quins son els 3 canals on et fixes més en les campanyes que apareixen (de qualsevol tematica)?

Barometre catala de consum del vi (42 onada, 2025)
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Formats més adequats per rebre informacio sobre vins

= El format més adequat per rebre informacié sobre vins varia amb el génere i la edat: mentre els individus de 46 a 65 anys els agradaria trobar informacié sobre vins a les

pagines web dels cellers, pels joves de 18 a 30 anys, pero també individus 31 a 45 anys i dones el format preferit és Instagram.

= Les apps per comprar o triar un vi es posicionen en tercer lloc. Destaca també TikTok entre els joves de 18 a 30 anys.

n=408) A n=389) B n=150) A n=252) B

pagines web dels cellers [ ERGNNNEGE 31 34% 29% 24% 29% 35% A

instagram ||| 27 23% 31% A 39% C 35% C 18%

Apps per comprar o triar un vi _ 23% 25% 22% 22% 25% 23%

Televisic [ G 5~ 20% 17% 21% 15% 20%

Revistes especialitzades _ 16% 17% 16% 18% 13% 17%

Blogs i articles onfine [ 5% 17% 15% 19% 16% 15%

premsa digital [N 12 19% B 9% 15% 16% 13%

Videos (a youTube o altres plataformes) _ 14% 18% B 10% 15% 18% C 11%

Tiktok [ 13% 12% 14% 36% BC 12% C 5%

Recomanacio de prescriptors [N 12% 12% 12% 10% 11% 13%

Podcast o programes de radio [N 12% 12% 11% 17% C 11% 10%

Premsa en paper - 9% 10% 7% 10% 9% 8%

x (twitter) [ 5% 7% 4% 11% C 7% C 3%

Bluesky | 2% 2% 1% 3% 1% 1%

Base: Beu vi, escumds o cava almenys un cop I'any (n=797) 48

P29: En quins formats t'agrada o t’agradaria més trobar informacié sobre vins?
Barometre catala de consum del vi (42 onada, 2025)



Identificacio amb les seglients afirmacions

= Com javam veure al 2023, la gran majoria de persones que beuen vi consideren que el vi forma part de la dieta mediterrania.

= Les etiquetes que transmeten l'esperit del vi continua amb una identificacid alta, especialment entre els que beuen setmanal o mensualment, igual que torna a succeir amb la
innovacié en com comunicar el valor del vi o amb altres afirmacions relacionades amb la comunicacié (publicitat en un ambient distés o llenguatge ame).
= Dos tercos estan d’acord amb que les dones haurien d’augmentar el seu posicionament estratégic en el sector de vi. Tot i que entre les dones aquesta opinio la comparteix un

73%, entre els homes arriba també a un 58%.

= Sdén les dones, els joves i els que beuen més ocasionalment els que els resulta més complicat triar un vi. 2B

(Molt + Bastant)

51% 14% 34 80%

N

El vi forma part de la dieta mediterrania 29

M’agraden les etiquetes que transmeten |'esperit del vi 17% 53% 22% 8% 69%

M’agradaria que les dones augmentessin el seu posicionament estratégic en el sector del

. . . X L . . - 18% 48% 26% 9% 65%
vi (que hi haguessin més propietaries, enologues, someliers o viticultores)

M’agrada qui innova en la manera de comunicar el valor del vi 13% 49% 29% 9% 62%
Es massa complicat triar un vi |0k 43% 35% 12% 53%
La publicitat amb gent que beu vi en un ambient desenfadat i distés em representa |44 39% 34% 20% 46%

No cal tenir bones copes per gaudir del vi 15% 29% 32% 24% 44%

Llegiria més sobre vins si el llenguatge fos més ame [ 742%4 37% 37% 19% 44%

E Molt d'acord Bastant Poc H Gens d'acord

Base: Beu vi, escumds o cava almenys un cop I'any (n=797) 49
P28: En quina mesura estas d'acord amb les segiients frases? / P33: En quina mesura estas d'acord amb les seglents frases sobre la comunicacié del vi?

Barometre catala de consum del vi (42 onada, 2025)



Comentaris finals

Que els locals de restauracio catalans oferisin més vi catala a les seves cartes.

Es podria donar ver a que Catalufia es una terra molt diversa amb personas de diferentes culturas i que el vi pot ser de via per unir
Mejor campafia dentro de Catalunya,para que se consuma mds vino cataldn en Catalufia.

DARLO A CONOCER

Modernitzar el sector

tiene un sabor unico

creo que tal como esta es correcto , cada regién de ESPANA tiene sus caracteristicas y por lo tanto creo que en blancos , rosados y
Revaloritzar-lo, mostrar-ne orgull, reoclzar-lo institucionalment com a mostra d'identitat.

Donar-lo a coneixer més a la resta d ‘Espanya.

Que se exhibiera el proceso de preparacion y fermentacion y recogida de uvas.

Mayor difusion de la historia del vino

Creo que ya hay mucha cultura sobre el tema

Promociona la cultura catalana.

Incentivar Catas mds asequibles para que todo el mundo pueda probar, y asi darse a, conocer mds

Que paguen mds a los agricultores de la vifia!

Mgds ferias locales

Que tiene mucha variedad y es de gran calidad.

Fer sense Alcohol

Promocion del vino cataldn bien en calidad y precio

Crec que la majoria de la gent no és coneixedor de les varietats, de les DO que Hi ha, les seves diferéncies, que sigui molt més pre
més exportacio i publicitat en el territori catala i espanyol

Creo que ya se hace una buena distribucion.

S'hauria de pagar un preu just als pagesos productors de raim.

cal que es promocioni més

comercializarlo a un nivel fuera de nuestro territorio también

Adequar els preus al nivell de vida: prendre un vi catala s'ha transformat en un luxe!

Promocionar amb respecte al bilingiisme.

M'agradaria que trobar varietat de vins catalans als restaurants i bars de Catalunya no fos una excepcio.
Doncs promocionar més el vi de Catalunya.

potenciar el vi 0% alcohol.

MES PUBLICITAT

mes promocion

Colaboracicn vino con Vichy cataldn

Mejoria sostenibilidad y valorizacion de variedades autoctonas

La mejora de la garnacha y la calidad de la garnacha blanca

Bajar precios

Promoure restaurants amb vins exclusivament catalans

Tienen que ganarse mds el mercado siendo mds humildes

CAMPANYES MES PROPERES | MES SALUDABLES

mas actividades para gente mayor

Una fira dels cellers catalans

Que estigués més present als restaurants de Catalunya

es uno de los mejores del mundo

Crec q les campanyes que veig son basivament de penedes i el territori te dos i cellers excepcionals fora de Penedes tb
Mads publicidad en Espafia

Que la gent que si dedica continui malgrat les adversitats

P39: Voldries afegir algun comentari sobre que t'agradaria que es fes en el mén del vi a Catalunya?
Barometre catala de consum del vi (42 onada, 2025)

Valorar mds especialmente el Cava

Intentaré probar el vino cataldn

Mejores vinos tintos y menos vino blanco y cava

mucha mds promocion

Crec que s'esta fent una bona feina. Em dedico professionalment al mon del vi i crec que els vins catalans estan ben posicionats, to
desvincular la politica del vino. denominar zonas vinicolas con caracteristicas comunes. No vale decir vino cataldn, como seria absu
Que nunca sean las etiquetas sélo en cataldn

Potser podrien fer mes vins pero que no tinguessin tant alcohol, ja que hi ha p persones que beuen vi, pero que no volen beure molt,
Fires

Que hubiera mds variedad de vino sin alcohol accesible al publico, de buena calidad y sabor

Apropar-lo a tots els publics i fomentar que la restauracio tingui vins catalans.

Que etiquetaran mds en espafiol

Pels consumidors seria mds facil si la diversitat de marques i noms fos menor. Fora bo buscar una unificacio de la tipologia dels vi
Promocionarlos mas

baixar els preus pels residents

es patrimonio de nuestra tierra

Mes activitats originals. Promoure el vi als festivals i concerts.

Innovar poco, el vino tal cual lo conocemos es el que quiero

Mgds ferias de degustacion.

s'ha d'aproximar la cultura del vi a franges d'edat on no s'acostuma a beure vi, culturitzant-los i donant-los context per a que el
Donar-lo a coneixer a nivell mundial

Estimar-lo

Variedad, calidad y proximidad

Mds expansion seria bueno

Meés difusio

Rutas chulas para catalanes

Mds publicidad con informacidén de las bodega.

Meés ajudes als pagesos i un pagament licit, del producte, a I'agricultor.

Mes proper

Mes afrutat

Estimar i estar orgullos del producte que tenim

La exclusividad del clima

Mds rutas,mds facilidades de encuentra bodegas y mds divulgacion

Crec que fer-lo més popular. Més campanyes. Que arribi més a tota la gent. Diversificar la publicitat.

Mds historia sobre el vino, y ofrecerlo en mds sitios

Que es facin més campanyes per ajudar el vi catala sobre tot a Catalunya

Que no es perdés la forma de fer

No importar tan vi de fora

Meés campanyes de difusié en els restaurants perqué de vegades costa de trobar-n'hi

La veritat es que s6c una apasionat al vi pero m'agradaria aprendre més sobre la seva cultura i elaboracio

Mads ofertas de proximidad

Meés restaurants que només utilitzen vi de proximitat

Esdeveniments

Crec que s'ha de potenciar. tenim un bon vi.

Formatos de botella mds pequefios

que no fosin tan cars 50
Igualar els preus a les altres D.O(els d'aqui a igualtat de qualitat el preu esta per sobre de molts altres D.O)
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Quina proporcio de poblacid catalana beu vi i amb quina freqliéncia?

Clica per
Tornar
Torna

© o Genee | e [ Gweeeax [ poweas
18a30 31a45 46 a65 | Homes 18 |Dones 18 a| Homes 31 [Dones 31 a| Homes 46 |Dones 46 a
I I I B e e e el el
Base 1000
Setmanal 19% 22% 15% 11% 14% 26% 14% 8% 15% 12% 31% 21% 18% 18% 22% 21%
Mensual 30% 31% 29% 28% 33% 28% 23% 32% 35% 31% 31% 26% 30% 29% 33% 29%
Anual 30% 28% 33% 29% 31% 31% 25% 33% 29% 32% 28% 34% 30% 37% 22% 31%
Altres alcohols 9% 9% 9% 11% 10% 7% 12% 11% 12% 8% 5% 8% 9% 6% 6% 8%
Abstemi 12% 11% 14% 22% 12% 8% 27% 16% 9% 17% 5% 11% 13% 10% 18% 10%
TOTAL BEU VI 79% 80% 78% 67% 78% 85% 61% 73% 80% 75% 90% 81% 78% 84% 76% 82%
Base: Total poblacié
54

P6: Amb quina frequéncia beus els segilients tipus de begudes?
* Vi negre, blanc, rosat, escumds o cava (no inclou vi amb baix contingut d’alcohol i vi sense alcohol per permetre la comparabilitat respecte a onades anteriors)

Barometre catala de consum del vi (42 onada, 2025)



DO de les que recorden haver begut vi en I’'Gltim any

P,

Torna

Genere/Edat | provinda |  Frequénciabeuvi |

18a30 | 31a45 | 46 a 65
Barcelona Lleida [Tarragona
ENI EN anys

Base 797 408 389 150 252 395 49 101 140 112 219 176
DO Penedés 45% 45% 45% 35% 43% 51% 34% 36% 43% 43% 51% 50% 47% 44% 34% 42% 57% 53% 30%
DO Ribera del Duero 39% 46% 32% 18% 38% 48% 17% 19% 43% 33% 58% 38% 41% 37% 24% 35% 53% 46% 24%
DOC Rioja 38% 43% 34% 26% 36% 44% 32% 21% 41% 31% 48% 41% 40% 37% 27% 34% 58% 40% 25%
DOQ Priorat 38% 43% 33% 22% 40% 43% 25% 18% 38% 43% 52% 33% 38% 35% 17% 49% 53% 46% 21%
DO Catalunya 35% 36% 33% 37% 33% 35% 41% 33% 33% 32% 37% 34% 34% 44% 35% 35% 51% 35% 25%
DO Montsant 26% 27% 25% 12% 30% 29% 11% 13% 26% 34% 34% 24% 26% 23% 19% 33% 40% 33% 10%
DO Cava 25% 28% 23% 15% 19% 33% 14% 16% 19% 20% 38% 27% 26% 28% 10% 27% 39% 26% 16%
DO Empord3 24% 27% 21% 24% 21% 26% 20% 28% 25% 18% 31% 20% 22% 65% 7% 8% 32% 29% 15%
DO Rueda 21% 23% 20% 14% 22% 24% 15% 14% 22% 22% 27% 21% 23% 20% 9% 19% 33% 26% 10%
DO Terra Alta 21% 21% 20% 14% 26% 20% 15% 13% 23% 29% 23% 17% 17% 27% 17% 42% 29% 25% 11%
DO Costers del Segre 18% 20% 15% 9% 16% 22% 10% 9% 19% 13% 24% 19% 16% 11% 56% 15% 30% 23% 4%
DO Alella 14% 15% 14% 11% 14% 16% 13% 10% 15% 14% 16% 15% 17% 14% 0% 3% 22% 16% 8%
DO de Franca 9% 10% 8% 10% 8% 10% 15% 6% 8% 8% 10% 9% 9% 16% 3% 7% 20% 9% 3%
DO Conca de Barbera 8% 10% 6% 6% 8% 9% 4% 8% 10% 6% 13% 6% 7% 6% 11% 19% 16% 10% 3%
DO d'Italia 8% 10% 6% 10% 5% 9% 14% 6% 8% 3% 10% 8% 8% 11% 5% 7% 11% 10% 5%
DO Tarragona 8% 10% 6% 13% 7% 6% 16% 11% 9% 5% 8% 4% 6% 3% 7% 22% 15% 6% 4%
DO Pla de Bages 6% 8% 4% 7% 6% 6% 9% 5% 7% 4% 9% 3% 7% 3% 11% 2% 10% 8% 2%
Altres DO d'Espanya 9% 11% 7% 8% 8% 10% 12% 4% 8% 8% 13% 8% 9% 5% 10% 11% 15% 9% 5%
DO d'altres paisos 3% 3% 3% 2% 4% 3% 0% 4% 4% 3% 4% 3% 3% 6% 5% 1% 6% 4% 1%
No és vi amb DO 2% 2% 2% 2% 2% 2% 2% 2% 3% 2% 1% 3% 2% 6% 5% 1% 1% 1% 4%
No sé d'on s6n els vins que he begut ~ 13% 11% 15% 19% 14% 10% 15% 23% 14% 15% 8% 12% 14% 9% 15% 13% 4% 8% 24%
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Proporcié consum vi catala

P,

Torna

Proporcid vegades beu vi catala vs. fora

| | Genee | e Genere/Edat | Frequenciabeuvi

18a30 | 31a45 | 46 a 65
Barcelona Lleida [Tarragona
anys ENI anys

Base 797 408 389 150 252 395 49 101 140 112 219 176 563 95
Vi catala 49% 49% 49% 44% 50% 50% 43% 46% 50% 51% 51% 50% 47% 53% 52% 56% 51% 52% 45%
Vi de fora de Catalunya 34% 37% 31% 31% 33% 37% 37% 25% 37% 28% 37% 36% 35% 32% 30% 32% 41% 36% 28%
No sé d'on era el vi 17% 14% 20% 25% 17% 13% 20% 29% 14% 21% 12% 14% 18% 15% 18% 12% 8% 12% 27%

Vegades beu vi catala

| | Genee | edat Genere/Edat | provinda | requénciabeuvi

18230 | 31a45 | 46a 65
Barcelona Lleida [Tarragona
anys ETI anys

Base 797 252 395 49 101 140 112 219 176
Sempre, 100% de les ocasions 10% 8% 11% 7% 11% 10% 6% 8% 8% 13% 9% 11% 9% 9% 11% 12% 10% 8% 11%
Entre el 51% i el 99% de les ocasions  33% 35% 30% 29% 34% 33% 24% 33% 36% 31% 38% 28% 30% 42% 38% 39% 33% 38% 27%
El 50% de les ocasions 16% 14% 18% 15% 15% 17% 20% 11% 13% 17% 13% 21% 16% 14% 12% 18% 16% 17% 15%
Entre I'1% i el 49% de les ocasions 28% 30% 25% 31% 26% 28% 33% 29% 31% 20% 29% 27% 29% 25% 32% 24% 33% 28% 24%
Mai, 0% de les ocasions 14% 13% 16% 18% 16% 12% 17% 19% 13% 19% 12% 13% 17% 11% 7% 8% 8% 9% 23%
Base: Beu vi almenys un cop I'any 56

P35: De les ultimes 10 ocasions on has begut vi, podries dir en quantes ocasions era vi catala o vi de fora de Catalunya?
Barometre catala de consum del vi (42 onada, 2025)



Aspectes més importants en la tria d’un vi

Freqiiencia beu vi

Aspecte més important I I S I T S Y <77y T S

| Provinca |  Freqiiénciabeuvi |
Homes Homes Homes
B e e s e e
anys anys anys
Base 797 408 389 150 252 395 49 101 140 112 219 176 563 95 44 95 188 302 307
La DO / Regi6 d’origen 30% 33% 28% 10% 28% 40% 6% 12% 31% 26% 44% 36% 29% 34% 26% 36% 36% 31% 26%
El preu 23% 23% 23% 45% 21% 16% 44% 46% 23% 19% 16% 16% 25% 18% 20% 18% 19% 21% 27%
El tipus de raim 8% 6% 9% 6% 10% 7% 8% 5% 6% 13% 6% 8% 9% 3% 7% 3% 7% 11% 5%
La marca 10% 10% 10% 9% 8% 11% 11% 8% 9% 6% 10% 13% 9% 9% 11% 15% 10% 9% 10%
El disseny (de 'ampolla, etiqueta) 2% 3% 2% 3% 1% 2% 5% 1% 1% 1% 2% 1% 3% 2% 2% 0% 2% 3% 2%
Les ressenyes, les valoracions 6% 6% 7% 6% 8% 6% 3% 8% 8% 7% 6% 6% 7% 6% 6% 6% 8% 7% 4%
La facilitat de trobar-lo 3% 3% 3% 5% 4% 2% 4% 5% 5% 3% 2% 2% 3% 2% 4% 4% 3% 2% 4%
L'anyada 1% 1% 1% 1% 2% 1% 2% 1% 1% 2% 1% 1% 0% 3% 5% 3% 2% 1% 0%
Envelliment del vi (jove, crianga,...) 8% 7% 8% 6% 8% 7% 7% 6% 8% 9% 7% 8% 7% 10% 11% 6% 7% 9% 7%
El grau alcoholic 3% 3% 3% 5% 2% 2% 8% 3% 3% 2% 1% 4% 2% 3% 7% 4% 2% 3% 3%
Produccio ecologica / biodinamica 2% 1% 2% 2% 2% 2% 0% 3% 1% 3% 2% 2% 2% 2% 0% 2% 1% 0% 1%
Premis / Concursos guanyat 1% 2% 0% 1% 1% 1% 2% 0% 1% 0% 1% 1% 1% 2% 0% 0% 1% 1% 1%
Total aspectes | | Gemere | = Edat |  Gemere/fedat |  Provinda |  Freqiiénciabeuvi |
Rl o o e e
anys ENIYS anys
La DO / Regié d’origen 53% 57% 50% 29% 51% 64% 26% 33% 55% 46% 68% 59% 52% 58% 40% 62% 64% 55% 45%
El preu 65% 65% 64% 71% 66% 62% 69% 74% 65% 67% 64% 59% 67% 57% 55% 67% 65% 62% 68%
El tipus de raim 25% 24% 26% 19% 30% 25% 18% 20% 29% 32% 24% 25% 26% 22% 18% 27% 27% 33% 17%
La marca 40% 42% 38% 35% 37% 43% 36% 34% 40% 33% 45% 42% 39% 31% 54% 43% 40% 40% 39%
El disseny (de I'ampolla, etiqueta) 18% 21% 15% 28% 20% 13% 38% 20% 21% 20% 15% 11% 18% 24% 16% 13% 14% 23% 16%
Les ressenyes, les valoracions 25% 24% 25% 23% 27% 24% 13% 33% 29% 24% 26% 23% 24% 18% 41% 29% 24% 30% 21%
La facilitat de trobar-lo 18% 16% 19% 25% 18% 14% 24% 26% 21% 14% 10% 19% 19% 8% 14% 20% 15% 17% 20%
L’anyada 14% 16% 12% 13% 13% 15% 12% 14% 15% 10% 18% 13% 13% 18% 15% 14% 13% 17% 12%
Envelliment del vi (jove, crianga,...) 28% 31% 25% 26% 27% 30% 29% 23% 30% 24% 33% 27% 27% 32% 30% 30% 32% 31% 24%
El grau alcoholic 14% 14% 14% 20% 14% 11% 25% 16% 14% 14% 10% 13% 14% 14% 15% 13% 11% 13% 17%
Produccio ecologica / biodinamica 13% 12% 13% 10% 14% 13% 10% 11% 14% 14% 12% 14% 13% 11% 8% 15% 9% 12% 15%
Premis / Concursos guanyat 12% 15% 9% 12% 15% 10% 13% 11% 20% 9% 13% 8% 12% 12% 12% 14% 13% 13% 10%

57

Base: Beu vi, escumds o cava almenys un cop I'any
P7C: Centrant-nos en el vi (negre, blanc, rosat, escumds o cava), quin és el principal aspecte que tens en compte en el moment d’escollir un vi? | en segon lloc? Algun altre?
Barometre catala de consum del vi (42 onada, 2025)



Propostes agradaria que oferissin en bars i restaurants

Torna

Genere/Edat | provinda | Frequenciabeuvi

anys anys anys

Base 797 408 389 150 252 395 49 101 140 112 219 176
Servir el vi amb snacks salats 61%  59%  64% 65% 57%  63%  68%  63% 52% 63%  60%  66% 63% 52%  52% 62% 68% 61% 57%
E;f::;ef:'a‘:;zr:a“::ﬂf:f: FEIEEER) |y 24% 34% 33% 31% 26% 29% 37% 32% 29% 18% 35% 29% 22% 36% 29% 29% 30% 28%
f:ﬁ::g;g';'t;rt”ob dg:flzsrgrt‘)’m 23%  24%  22%  31%  23%  20%  32%  30%  26%  20%  21%  20%  23%  23%  23%  27%  22%  20%  27%
Cocktails amb vi 20% 20%  21% 27% 21% 18%  27%  27% 25% 16% 14%  22% 22% 16% 12% 20% 25% 20% 18%
Oferir vi sense alcohol 19% 15%  22% 22% 21% 16%  23%  21% 20% 21% 9% 23% 17% 20% 38% 18% 16% 16% 22%
Zg;’:;g:g’s' I SIEE S s e 14% 13% 15% 22% 17% 9% 22% 22% 14% 20% 9% 9% 15% 9% 22% 11% 15% 16% 12%
Oferir glacons per afegir al vi 9% 8% 10% 13% 12% 6% 14% 13% 10% 14% 4% 7% 10% 9% 12% 2% 9% 9% 9%
e SeaesiEs pera prandia 8% 9% 6% 6% 3% 11% 7% 5% 4% 2% 13% 9% 7% 8% 14% 10% 11% 10% 3%

58

Base: Beu vi, escumds o cava almenys un cop I'any
P17: De les seglients propostes per a prendre vi, quines ja prens o t'agradaria que s'oferissin en bars i restaurants?
Barometre catala de consum del vi (42 onada, 2025)



Frens al consum del vi

Torna

Génere/Edat Freque cia beu vi

18230 | 31a45 | 46 a 65 |Homes 18|Dones 18 |Homes 31| Dones 31 |Homes 46| Dones 46
TOTAL Barcelona Lleida |Tarragona
EVH anys anys |a 30 anys|a 30 anys|a 45 anys|a 45 anys|a 65 anys|a 65 anys

Base
No vull beure alcohol 32% 30% 36% 37% 29% 34% 38% 35% 22% 36% 31% 36% 31% 33% 54% 37% 32% 35%
No m'agrada el sabor del vi 20% 34% 32% 45% 31% 26% 47% 42% 37% 26% 20% 31% 35% 29% 26% 26% 21% 50%
Prefereixo altres begudes amb alcohol  18% 15% 11% 16% 14% 10% 11% 21% 22% 7% 12% 9% 14% 16% 9% 7% 18% 6%
No és saludable 15% 10% 14% 11% 15% 11% 11% 12% 9% 21% 11% 11% 11% 5% 10% 27% 15% 9%
No se'm posa bé 11% 8% 10% 8% 9% 9% 11% 5% 3% 14% 10% 9% 9% 11% 10% 4% 11% 6%
;JS:nat?t“:t"l'Laedrs Z: ncqlé I‘:}Z massa 10% 7% 5% 5% 4% 7% 4% 5% 6% 3% 10% 6% 5% 6% 10% 7% 10% 0%
:‘;(‘j’i‘:c:;‘;;i;s(gfgctt?ﬁz?a';’e”t 8% 3% 12% 4% 9% 10% 0% 8% 1% 16% 7% 13% 7% 12% 15% 6% 7% 9%
No en sé prou, no hi entenc 6% 5% 4% 5% 7% 2% 6% 4% 9% 5% 1% 3% 1% 9% 3% 1% 6% 2%
Té massa alcohol 6% 5% 4% 5% 6% 2% 7% 3% 5% 6% 3% 2% 5% 0% 0% 3% 6% 1%
Es massa car 5% 5% 3% 8% 3% 2% 9% 7% 4% 3% 4% 1% 4% 2% 9% 5% 5% 2%
59

Base: Beu vi, escumds o cava menys d’un cop al mes o no beu vi. No s’inclouen els que beuen vi sense alcohol o amb baixa graduacid

P23: Per quins motius no consumeixes vi habitualment?
Barometre catala de consum del vi (42 onada, 2025)



Consum de vi sense alcohol

. Torna
Ha begut vi sense alcohol

Genere/Edat | povinda | Freqiiéncia beu v

COCIEN e 06 |6 02 18a30(18a30|31a45|31a45|46a65 |46 ab65 |Barcelona Lleida |Tarragona e
anys anys anys alcohol

Base 1000 461 79 136 176 148 245 216 714 112 58 116 188 302 307 86 117
Si, aquest Ultim any 10% 10% 10% 14% 11% 7% 12% 17% 14% 7% 5% 9% 9% 13% 19% 7% 19% 10% 8% 3% 5%
Si, fa més d'un any 17% 16% 17% 15% 17% 17% 15% 16% 12% 22% 19% 15% 18% 18% 3% 15% 18% 19% 17% 6% 15%
Mai he begut vi sense alcohol 74% 74% 73% 70% 73% 76% 73% 68% 74% 71% 76% 77% 73% 70% 78% 79% 63% 71% 76% 91% 80%
TOTAL «SI» 26% 26% 27% 30% 28% 24% 27% 32% 26% 29% 24% 23% 27% 30% 22% 21% 37% 29% 25% 9% 21%

Motius no beu vi sense alcohol

Genere/Edat | povinda | Freqiiéncia beu v

18230131a45/46a65| 0 30(18230 (3124531245 46265 |46 a 65 [Barcelona Lleida |Tarragona o
anys anys anys alcohol

Base 739 58 92 130 105 187 165 523 79 45 92 119 216 233 78 93

:‘C’Omhcll"teressa el et 40%  46%  33%  38%  42%  39%  42%  34%  44%  40%  49%  29%  41% 29%  29% 44% 50%  46%  30%  36%  40%

No sabia que existis 32%  29%  36%  40%  34%  27%  37%  42%  30%  38%  24%  31%  30%  45%  28% 36% 25%  27%  34%  46%  35%

?:rr:';r(t)'/":sf;ﬁze:; ‘\’”“a“ 24%  24%  23%  23%  23%  25%  27%  18%  25%  20%  22%  28% 23% 23%  32% 25% 27%  33%  30% 3% 2%

Is\lec:'n;ne :lgcrs:zle' gl i)y 13%  12%  13%  18%  10%  11%  19% 17%  10%  11%  10%  13% 13% 12% 9% 11% 15% 7% 9%  25%  21%

E':r:nrzzct’:frg: t';’””t) ¢z e, 8% 8% 8%  10%  10% 6%  10%  10% 12% 8% 5% 7% 7% 1% 7% 13% 10%  10%  11% 2% 1%
Base: Total poblacié 60

P21: Has begut vi sense alcohol alguna vegada? / P22: Per qué no has begut mai vi sense alcohol?
Barometre catala de consum del vi (42 onada, 2025)



Potencial del vi amb menys/sense alcohol entre els que beuen

P,

Torna

Beuria més vi si tingués menys alcohol

| | enee | edst Genere/Edat | provinda | requenciabeuvi

18230 | 31a45 | 46a 65
Barcelona Lleida [Tarragona
ENS ETI anys

Base 797 252 395 49 101 140 112 219 176
Gens d'acord 37% 43% 30% 32% 34% 40% 38% 27% 38% 30% 47% 32% 37% 43% 22% 37% 38% 35% 38%
Poc d'acord 35% 31% 39% 30% 35% 37% 23% 36% 30% 41% 35% 39% 35% 30% 34% 38% 34% 38% 33%
Bastant d'acord 22% 22% 23% 31% 24% 18% 33% 30% 26% 22% 15% 21% 23% 20% 31% 19% 23% 21% 24%
Molt d'acord 6% 5% 8% 7% 7% 5% 6% 8% 6% 8% 3% 8% 6% 6% 13% 6% 6% 6% 6%
TOTAL “Molt + Bastant” 28% 26% 31% 38% 31% 23% 39% 38% 32% 30% 18% 29% 28% 26% 43% 25% 28% 27% 30%

Beuria més vi si no tingués alcohol

| | Genee | e —— | provinda | Frequenciabeuvi

Base 797 252 395 49 101 140 112 219 176
Gens d'acord 45% 51% 40% 36% 40% 52% 40% 33% 43% 37% 59% 44% 45% 58% 34% 42% 47% 45% 44%
Poc d'acord 29% 28% 30% 24% 32% 30% 19% 28% 31% 33% 29% 30% 30% 21% 37% 31% 26% 32% 28%
Bastant d'acord 18% 16% 20% 32% 18% 13% 31% 33% 19% 17% 9% 16% 19% 16% 19% 18% 19% 17% 19%
Molt d'acord 8% 5% 10% 8% 10% 6% 10% 7% 7% 13% 2% 10% 7% 6% 10% 10% 8% 6% 9%
TOTAL “Molt + Bastant” 26% 22% 30% 40% 28% 19% 41% 40% 27% 30% 12% 26% 26% 22% 29% 27% 26% 23% 28%
Base: Beu vi, escumds o cava almenys un cop I'any 61

P28: En quina mesura estas d'acord amb les segiients frases?
Barometre catala de consum del vi (42 onada, 2025)



Activitats d’enoturisme realitzades

P,

Ha fet enoturisme Torna

| | Genere | edat | Genere/Edat Freqiiéncia beu vi

CUCIEL ERREIE |6 I 18a30(18a30|31a45|31a45|46a65 |46 ab65 |Barcelona Lleida |Tarragona Gl
anys anys anys alcohol
500 500 215 714 112 58 116 188 302 307

Base 1000 324 461 79 136 176 148 245 216 86 117
$1, aquest dltim any 11%  12%  11%  15%  11%  10%  14%  17%  11%  12%  12% 7%  10%  18%  10%  17% 25%  14% 6% 0% 5%
Si, fa més d'un any 31%  31%  30%  19%  33%  35%  16%  23%  32%  34%  37%  32%  30%  29%  35%  34%  42%  41%  28%  10% 9%
zﬂsr'lzfuf:n:aep activitat 58%  57%  59%  66%  56%  56%  70%  61%  57%  55%  51%  61%  60%  53%  55%  50% 33%  45%  66%  90%  86%
TOTAL «Sl» 4%  43%  41%  34%  44%  44%  30%  39%  43%  45%  49%  39%  40%  47%  45%  50% 67%  55%  34%  10%  14%

Activitats d’enoturisme realitzades

18230131245 /46365 | . 30(18230 (3124531245 46265 |46 a 65 [Barcelona Lleida |Tarragona .

anys anys anys alcohol
Base 425 220 205 78 143 204 24 54 76 67 120 84 287 54 26* 58 126 168 106  9* 16*
Z::tt)aui ii!f?;:ﬁggf;t"’es 81%  79%  83%  52%  86%  89%  46%  57%  84%  88%  87%  92%  81%  86%  82% 77% 81%  84%  81%  88%  55%
AL B TR IR GRS 40%  41%  38%  27%  41%  44%  35%  20%  45%  37%  41%  47% = 37%  37%  31% 60% 47%  47%  26%  43% 8%

escumaosos

Ruta entre vinyes 36%  38%  34%  34%  34%  39%  35%  32%  36%  32%  41%  37%  36%  49%  20% 37% 44%  35%  32%  44%  18%
Z';ﬁig:i:;i%gfm‘: cava 29%  29%  29%  28%  26%  32%  24%  31%  24%  28%  33%  30%  31%  18%  41% 25% 36%  29% @ 22%  12%  29%
E‘i:ifﬂs‘” e i e 21%  23%  20%  32%  16%  21%  37%  27%  14%  18%  25%  17% 20% 29%  19% 27% 28%  26%  11% 0% 6%
f:g'lfl'rffrs:e”m”sz;’te::: 10%  12% 9%  19% 7% 9%  29%  11% 9% 5% 8%  11%  10% 6%  16% 13% 16%  10% 7% 0% 0%
eriilire s szl e e gL 9%  10% 9%  16% 8% 8%  20% 12% 7% 9% 9% 8% 8% 9%  16% 16% 16% 9% 5% 0% 0%

ofereix el celler

Activitats esportives entre vinyes

Base: Total poblacié / *Base molt petita, no valida per interpretar resultats.
P18: Has fet alguna activitat d’enoturisme alguna vegada? / P19: Quin tipus d’activitats d’enoturisme has fet alguna vegada?
Barometre catala de consum del vi (42 onada, 2025)

8% 9% 7% 19% 7% 5% 21% 16% 9% 6% 6% 4% 9% 0% 24% 7% 12% 10% 1% 0% 15%
62



Activitats d’enoturisme farien

P,

Farien alguna activitat d’enoturisme Torna

| | Genere | edat | ———

18a30|31a45|46a65
anys anys anys
500 215 324 461

Freqiiencia beu vi

Barcelona Lleida |Tarragona Altres
alcohol
714 112 58 116 188 302 307

Base 1000 500 79 136 176 148 245 216 86 117
Seleccionen alguna 72% 71% 72% 63% 71% 77% 56% 69% 71% 71% 79% 75% 71% 70% 80% 74% 91% 89% 70% 33% 34%
No en seleccionen cap 28% 29% 28% 38% 29% 23% 44% 31% 29% 29% 21% 25% 29% 30% 20% 26% 9% 11% 31% 67% 67%

Activitats d’enoturisme realitzades

TOTAL 18a30|31a45 |46 a65 e e Altres
anys anys anys alcohol
Base 722 360 362 140 229 353 45 95 123 106 192 161 511 79 46 86 172 268 213 29* 40
Visitar cellers o cooperatives 52%  56%  47%  45%  45%  58%  46%  44%  48%  42%  65%  52%  51%  43%  51% 66% 65%  59%  42%  19%  20%
amb un tast o maridatge
;’,Z‘;Z;:':jrji perveure com 45%  46%  45%  37%  39%  53%  35%  39%  42%  35%  53%  53%  45%  49%  50% 40% 47%  49%  42%  45%  32%
g eadits vllinyes il 36%  33%  38%  38%  31%  38%  39%  36%  31%  30%  33%  44% 35% 44%  25% 38% 38%  40%  31%  45%  22%

explicacions sobre natura,...
Anar a fira de vins escumosos 32% 37% 28% 37% 31% 32% 38% 36% 34% 27% 38% 26% 33% 32% 24% 34% 47% 35% 27% 6% 1%

Activitats culturals (concerts,

tats o 28%  29%  27%  34%  30%  24%  37%  32%  33%  28%  24%  25%  27%  29%  29% 35% 25%  32%  25%  33%  31%
comedia, cinema, dansa)
Participar en una verema 24%  18%  30%  31%  24%  20%  19%  41%  18%  31%  17%  24%  25%  28%  14% 17% 23%  28%  23%  10%  14%
recollint i premsant raim
Ese rr’:i'; :I':ZI:tha"'acmns que 23%  23%  23%  24%  21%  24%  23%  24%  21%  20%  24%  24%  24%  24%  20% 20% 28%  23%  18%  30%  21%
Activitats esportives entre vinyes  14% 18% 10% 25% 14% 8% 32% 19% 19% 9% 11% 6% 13% 13% 23% 15% 18% 12% 12% 9% 12%
Per a families amb infants 13%  14%  13% 9%  22% 9%  16% 2%  18%  27%  10% 8% 12% 6%  23% 22% 13%  13%  13%  18%  14%
Per a persones abstémies 9% 8%  11%  10% 8% 9%  12% 9% 9% 8% 6%  13% 8% 1% 22% 10% 12% 4%  11%  10%  24%
Base: Total poblacié / *Base molt petita, no valida per interpretar resultats. 63

P20: Quines d'aquestes activitats relacionades amb el mén del vi t'agradaria fer en el proper any?
Barometre catala de consum del vi (42 onada, 2025)



Que representa el valor del vi catala

Torna

- Geénere/Edat Freqiiéncia beu vi

18230131a45/46a65| . 30(18230 (3124531245 46265 |46 a 65 [Barcelona Lleida |Tarragona GAiRES
anys ENH anys alcohol

Base 1000 461 79 136 176 148 245 216 86 117
Qualitat 30,1% 29,9% 30,4% 22,5% 28,1% 354% 20,5% 24,7% 254% 309% 38,1% 32,7% 30,1% 28,1% 33,1% 31,2% 34,8% 39,0% 27,1% 17,3% 18,6%
Tradicié 16,9% 17,0% 16,9% 13,7% 17,6% 18,1% 16,7% 10,5% 158% 19,4% 17,9% 183% 17,2% 18,1% 17,7%  13,6% 13,7% 20,3% 17,4% 13,4% 15,1%
Proximitat 15,6% 14,6% 16,6% 12,8% 14,9% 17,5% 10,7% 15,1% 14,6% 152% 16,6% 183% 14,7% 23,8% 28,7% 7,4% 15,0% 22,2% 16,7% 4,3% 5,9%
Sabor 13,7% 11,0% 16,5% 13,2% 17,9% 11,2% 13,2% 13,3% 14,2% 21,8% 7,6% 14,7% 14,7% 8,9% 7,7% 14,5% 16,1% 14,8% 10,5% 15,5% 14,1%
Cultura 8,3% 8,6% 8,0%» 10,4% 10,4% 59% 9,1% 11,7% 10,4% 10,3% 7,1% 4,8% 8,4% 5,4% 8,7% 10,2% 6,0% 9,5% 8,1% 14,8% 4,9%
Terra 7,3% 5,0% 9,7% 8,1% 9,1% 5,8% 4,7% 11,6% 7,1% 11,2%  3,6% 7,9% 7,3% 7,9% 9,6% 5,9% 4,7% 9,9% 8,1% 6,1% 3,9%
Bo 7,1% 7,2% 7,1% 8,3% 5,6% 7,6% 11,6% 4,8% 4,7% 6,5% 6,7% 8,5% 7,3% 7,3% 5,5% 6,5% 8,2% 4,7% 8,1% 4,7%  10,8%
Origen 3,2% 3,0% 3,3% 2,3% 5,5% 2,0% 1,3% 3,3% 5,7% 5,4% 2,0% 2,0% 3,5% 1,7% 4,6% 1,6% 3,4% 2,2% 3,0% 6,7% 3,0%
Autentic 3,0% 3,0% 3,0% 2,7% 3,2% 3,0% 2,5% 2,9% 4,2% 2,1% 2,3% 3,7% 3,3% 0,0% 1,8% 4,5% 2,0% 2,5% 4,3% 3,1% 2,7%
Varietat 3,0% 3,0% 2,9% 2,3% 3,4% 3,0% 2,9% 1,7% 3,3% 3,5% 2,8% 3,1% 3,1% 23% 0,0% 4,3% 4,3% 3,7% 2,5% 3,1% 0,0%
Denominacié d origen 2,7% 3,1% 2,3% 1,0% 3,0% 3,4% 1,3% 0,6% 4,5% 1,3% 3,1% 3,7% 3,1% 0,9% 5,5% 0,0% 2,1% 3,1% 2,5%  4,1% 2,0%
Historia 2,7% 3,4% 2,1% 3,2% 3,2% 2,1% 3,9% 2,3% 3,1% 3,4% 3,3% 1,0% 3,2% 0,0% 3,5% 1,6% 3,9% 2,4% 2,5% 3,5% 1,7%
Familia/r 2,3% 0,9% 3,7% 2,3% 1,8% 2,7% 0,0% 4,7% 0,5% 3,2% 1,7% 3,6% 2,1% 3,4% 5,0% 1,5% 3,3% 3,0% 2,0% 1,2% 0,7%
Pais 2,3% 2,4% 2,3% 0,0% 2,1% 3,6% 0,0% 0,0% 2,3% 1,9% 3,7% 3,6% 1,6% 4,9% 5,0% 3,2% 4,5% 1,7% 2,2% 1,0% 1,8%
Preu 2,3% 2,1% 2,5% 1,6% 1,8% 2,9% 1,3% 1,9% 1,0% 2,6% 3,2% 2,7% 2,0% 2,8% 1,2% 4,2% 3,1% 4,2% 0,6% 0,0% 2,0%
Identitat 2,2% 2,1% 2,2% 2,8% 1,1% 2,6% 2,6% 3,1% 1,5% 0,7% 2,4% 2,8% 2,1% 3,9% 1,5% 1,4% 3,3% 1,7% 2,3% 0,0% 2,9%
Proper 2,2% 3,3% 1,0% 1,7% 1,8% 2,7% 2,7% 0,6% 2,9% 0,7% 4,0% 1,4% 2,4% 1,0% 3,3% 1,6% 2,1% 2,8% 2,3% 0,0% 2,0%
Barat / Economic 2,0% 2,1% 2,0% 1,4% 3,0% 1,7% 1,4% 1,5% 4,5% 1,4% 0,7% 2,7% 2,4% 0,8%  0,0% 1,5% 0,0% 2,2% 3,8% 0,0% 1,9%
Base: Total poblacié (n=1000) 64

P34: Podries escriure 3 paraules que per a tu representen el valor que té el vi catala?
Barometre catala de consum del vi (42 onada, 2025)



Canals recorden i canals s’hi fixen més

P,

Canals recorda haver vist campanyes Torna

| | Genee | edat | Genere/Edat Freqiiéncia beu i

18230131a45/46a65| . 30(18230 (3124531245 46265 |46 a 65 [Barcelona Lleida |Tarragona GAiRES
anys ENH anys alcohol
252 223 106 156 213 329 59 35 52 121 166 126

Base 475 45 61 90 66 117 96 28* 34
Televisio 66% 70% 62% 58% 62% 74% 65% 49% 67% 56% 75% 73% 66% 64% 82% 60% 62% 68% 67% 74% 68%
Xarxes socials 31% 29% 32% 40% 31% 25% 35% 46% 33% 29% 22% 28% 29% 41% 24% 33% 37% 32% 25% 28% 26%
Premsa o revistes en paper 19% 21% 17% 11% 19% 24% 7% 17% 22% 15% 29% 19% 18% 26% 15% 21% 25% 21% 16% 16% 6%
Radio 18% 21% 14% 18% 16% 19% 20% 14% 21% 10% 21% 16% 15% 22% 21% 30% 27% 18% 12% 6% 13%
Canals digitals 16% 18% 13% 27% 14% 11% 27% 27% 15% 12% 15% 6% 15% 14% 14% 23% 25% 12% 14% 12% 11%
Marquesines al carrer 13% 13% 12% 19% 12% 10% 18% 21% 12% 11% 10% 9% 13% 11% 7% 14% 21% 9% 11% 12% 9%
Transport public 9% 9% 9% 17% 5% 8% 18% 16% 5% 6% 7% 8% 9% 8% 3% 19% 15% 9% 6% 3% 8%

Canals més s’hi fixa a les campanyes

18a30|31a45|46a65 . Altres

anys anys anys EECH LELLE B alcohol
Base 475 252 223 106 156 213 45 61 90 66 117 96 329 59 35 52 121 166 126 28* 34
Televisio 67% 67% 67% 54% 61% 78% 56% 51% 62% 60% 78% 79% 66% 68% 85% 61% 64% 67% 67% 81% 67%
Xarxes socials 49% 45% 54% 61% 53% 40% 64% 57% 50% 57% 30% 51% 50% 51% 41% 46% 45% 51% 50% 50% 55%
Canals digitals 31% 35% 26% 39% 32% 26% 44% 33% 34% 30% 31% 20% 31% 31% 20% 37% 30% 31% 36% 28% 18%
Radio 26% 29% 23% 12% 21% 38% 10% 15% 24% 17% 44% 31% 25% 28% 28% 30% 20% 29% 27% 26% 32%
Marquesines al carrer 22% 21% 23% 22% 24% 21% 21% 24% 19% 29% 22% 19% 22% 8% 28% 30% 23% 25% 13% 24% 34%
Premsa o revistes en paper 19% 22% 16% 10% 17% 26% 9% 11% 22% 11% 30% 23% 16% 25% 21% 32% 20% 24% 14% 20% 12%
Transport public 16% 14% 19% 24% 13% 14% 23% 26% 12% 14% 10% 18% 19% 5% 12% 11% 17% 19% 14% 18% 5%

65

Base: Recorden alguna campanya / *Base molt petita, no valida per interpretar resultats.
P31: Recordes en quins canals has vist les campanyes sobre vins? / P32: En general, quins son els 3 canals on et fixes més en les campanyes que apareixen (de qualsevol tematica)?
Barometre catala de consum del vi (42 onada, 2025)



Moltes gracies!
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