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Los canales de alimentacion




L os canales de Alimentacion - Universos

74 078 70172 67.319
62.047 59076
- 56.913 54.255 52.690 52.191

ANO 1998 ARNO1999 ARNO2000 ANO2001 ANO2002 ARNO2003 ARNO2004 ARNO 2005 ARNO 2006
O Hipermercados 285 298
7.686 3159 flas=

O Libreserv. 1000- 7:963 3.332
252
2.499 m2 - 8.2
) 13.474
H Libreserv. 400-999 13.209

m2

W Libreserv. 100-399
m2

| Libreservicio < 100 29.532
m2

M Tradicionales

1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006
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El supermercado de 1000 a 2499 m2 es el formato con
mayor desarrollo

1 3906 1 4463 % Var ene-06
vs ene-05

@ SUPER 100 - 399 +3%
+3%

O SUPER 400 - 999

B SUPER 1000 -2.499

B HIPER
+49%

ene-05 ene-06

Universo de Libreservicio en Espafia
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El canal de supermercados gana 1,3 puntos de cuota en
el mercado de Alimentacion Envasada

10,7 10,1
0O TRADICIONALES
0O SUPERMERCADOS
B HIPERMERCADOS

2004 2005

Cuota de mercado por canales en Alimentacion Envasada
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El Supermercado de 1000 a 2500 m2 ya ha alcanzado y
superado la superficie comercial de los Hipermercados
(000 M2)

7.208 7.598 8.197 8.702 9.179 9.648 9.977 10.480 + 45 9,

1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 04 /98
@ HIPER @ SUPER 1000 - 2.500 0O SUPER 400 - 1.000 @ SUPER 100 - 400

* Reparto de la Superficie Comercial en el Libreservicio >100 m2
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El mercado de hosteleria
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El indice de Hosteleria - Universos

224,235

223668  9933p1 223281
222308 222.520

220.601_—
U

ANO 1998 ANO 1999 ANO 2000 ANO 2001 ANO 2002 ANO 2003 ANO 2004 ANO 2005 ARNO 2006

| Café-Bar

W Hoteles + 33.073 0 34.147 @ 34.471 @ 34.019 @33.348 34.275 @34.572 @ 35.469
Restaurantes

B Consumo Externo

46.277 |RA6.762 WA7.830 m48.539 @49.309 m50.195 @51.290 W52.596 W53.536

MW Discotecas +
Bares de Copas [l IELICER INECEH] 169681 Q15763 W14742 W14:077 W13:232 W12+291
22.724 W23 200 H23 532 HW?23 962 W24 100 H24.339 M24 593 24 904 =25.049

1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006
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En términos de volumen, el tabaco desciende casi un 6%
en hosteleria durante 2005

TOTAL HOSTELERIA

BEBIDAS NO ALCOHOLICAS

BEBIDAS ALCOHOLICAS BAJA
GRADUACION

BEBIDAS ALCOHOLICAS ALTA
GRADUACION

TABACO -5,9

Evoluciéon en volumen secciones hosteleria
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Dos tercios del consumo de las bebidas se canalizan a
través de la alimentacioén

BEBIDAS NO ALCOH. ALC. BAJA ALC. ALTA
™ ALIMENTACION I
u HOSTELERIA I I
2005 2005 2005 2005

Concentracién ventas en volumen de bebidas
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Dos tercios del consumo de las bebidas se canalizan a
través de la alimentacioén

™ ALIMENTACION

U HOSTELERIA

BEBIDAS

2004 2005

NO ALCOH. ALC. BAJA ALC. ALTA

2004 2005 2004 2005 2004 2005

Concentracién ventas en volumen de bebidas

(ACNgelsen \
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Una mayor graduacion alcohdlica de las bebidas determina
una mayor participacion en canales de hosteleria

BEBIDAS

™ ALIMENTACION

i HOSTELERIA

NO ALCOH.

ALC. BAJA

ALC. ALTA

TOTAL ZUMO AGUA COLAS CERVEZA VINO CON WHISKY
BEBIDAS MINERAL
Concentracién ventas en volumen de bebidas
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El mercat del vi tranquil
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L a distribucion en el mercado del vino

El mercado global de vino en Espana esta estimado
en torno a un negocio de 2.500 millones de euros.

Con mas de 4.000 empresas dedicadas al mundo del
Vino.

Y todo este mercado debe llegar al consumidor final.

Por esto, la distribucion presenta un aspecto
Importante dentro de este mercado.
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L a distribucion en el mercado del vino

Existen una amplia forma de llevar hasta el

consumidor final nuestros productos:

— Venta directa, venta en bodega.

— Venta en los canales de Horeca (Restaurantes, Bares,...)

— Venta en los canales de Alimentacion (Hipermercados,
Supermercados,...)

— Venta en los canales de Especialistas (Vinotecas)

— Venta a través de otros canales (Lotes navidenos, Clubs de
vinos, Internet,...)

A los que hay que anadir los mercados exteriores,
donde cada uno presenta unas caracteristicas
especificas.
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L a distribucion en el mercado del vino

Reparto de la venta de vino tranquilo por canales de comercializaciéon en Espana

Otros canales
27%

Tienda especializada
2%

Mercado de Canarias
7%

Canal de
Alimentacion*
33%

Canal de Hosteleria*
] 31%
* Peninsula + Baleares
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Evolucion Anual de las Ventas de Vino Tranquilo
Espafa (Hosteleria + Alimentacion)

(Las ventas de hosteleria han sido valoradas al precio promedio de alimentacion)

2000 -
% Variacion de las ventas 2005 vs 1992 l

1800 -

mmm \VENTAS EN MIO LITROS —#—VENTAS EN MIO € m
1600 -

1400 -

1200 -
1000 -

800 -
658 659
600 -

400 -

200 ~

0 _
ANO 1992 ANO 1994 ANO 1996 ANO 1998 ANO 2000 ANO 2001 ANO 2002 ANO 2003 ANO 2004 ANO 2005
Promedio

en €/litro:  (1,11)  (1,08) (1,34) (1,50) (1,80) (1,80) (1,93) (2,01) (2.09) (2.15)
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Segmentacio del mercado de vi tranquil
Espanya (Hostaleria + Alimentacio)
Dades en percentatge s/ Total Vi Tranquil

26,3

B R R R e ol e Sl Fd- g
10,9 /

ANY ANY ANY ANY ANY ANY ANY ANY ANY ANY ANY ANY ANY ANY ANY ANY
1990 1991 1992 1993 1994 1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005

= 3/4 AMB D.O. (%) = 3/4 TAULA (%) = L° N/R TAULA (%) = L° RET TAULA (%) mBOTELLIN (%)
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Evolucio de les vendes anuals (Milions de Litres)
Espanya (Hostaleria + Alimentacio)

0
% var. Vendes any 2005 s/ any +4%
2004 De la Tierra =2 -3% 308
97,
Importados = +35% 842902

Total Vi: +0

T.BEBIDAS

I I 1 1% -1%

NO ALCOH. BAJA GRAD ALTA GRAD
CERVEZA VINO
+0%

— 253
228,

2 6
5214915214846 5 157" 5653,9

0
51% +0%
37 32 32 33 03 33 31 31 32 34 38376
13 6,2
LITRE RECUPERABLE LITRE VIDRE NO LITRE CARTRO 3/4 TAULA 3/4 AMB D.O.
RECUPERABLE
M ANY 99 = ANY 00 m ANY 01 m ANY 02 m ANY 03 m ANY 04 m ANY 05
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Preu en Euros per unitat de venda

Espanya Alimentacio
Any 2005

Preu mig viamb D.O.=2,93 €

Vins de més de 5,50€

RIBERA
DUERO RVA

RIOJA
RVA+GRVA

PENEDES+CAT
RVA

RIAS BAIXAS

SOMONTANO

Vins entre 4€ y 5,50€

COSTERS SEGRE 5,26
NAVARRA RESERVA 5,02
RIBERA DUERO CRIANZA

ALELLA

RIOJA CRIANZA

Vins entre 3€y 4€

OTRAS D.O. 3,63
PEN+CAT CRIA 3,59
RUEDA 3,47
CONCA BARB 3,40
TORO 3,32
MANCHA RVA 3,28

VALDEP RVA
RIB DUERO JOVEN
NAVARRA CZA

Vins entre 2€y 3€

PEN+CAT JOV
JUMILLA RVA
ALICANTE
RIOJA JOVEN
VALDEORRAS
UTIEL-REQUE
CIGALES
CALATAYUD
DELA TIERRA
IMPORTACION
C. BORJA
VALDEP CZA

Vins en format 3 fins 2€

BIERZO 1,99
MADRID 1,97
MANCHA CZA 1,96
JUMILLA CZA 1,91
NAVARRA JOV 1,79
CARINENA 1,67
RIBEIRO 1,62
3/4 DE MESA
VALDEP JOV
JUMILLA JOV
MANCHA JOV
VALENCIA

Vins en format de litre

VIDRIO N/R

1. 1,08

VIDRIO RET

1L, 1,07

CARTON
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Estructura del mercat del vi per segments de preu
Espanya (Hostaleria + Alimentacio)
Quota en volum de cada segment — Any 2005

Preu mig per unitat de venda % var. ANY 2005 vs
en alimentacié Mitjana: +0% ANY 2004
8,44€/bot (més de 5.50€) +10%

4, 73€/bot (entre 4€-5,50€) +8%
3,26€/bot (entre 3€-4€) +13%
2,41€/bot (entre 2€-3€) +1%
1,48€/bot (bot % fins 2€) +3%
0,72€/litro (formats de litre) -4%
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Estructura del mercat del vi per segments de preu
Espanya (Hostaleria + Alimentacio)
Quota volum i valor de cada segmen — Any 2005

Preu miq per unitat de venda
en alimentacio

8,44€/bot (més de 5.50€) 3,4 10,3 |

4,73€/bot (entre 4€-5,50€)
3,26€/bot (entre 3€-4€)

8,3

2,41€/bot (entre 2€-3¢)

1,48€/bot (bot % fins 2€)

0,72€/litro (formats de litre)

EN VOLUM EN VALOR
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Estructura del mercat del vi per segments de preu
Espanya (Hostaleria + Alimentacio)
Evolucio de la quota en volum de cada segment

Preu mig per unitat de venda
en alimentacio

8,44€/bot (més de 5.50€)

4,73€/bot (entre 4€-5,50€)
3,26€/bot (entre 3€-4€)

2.,41€/bot (entre 2€-3¢)

1,48€/bot (bot % fins 2€)

0,72€/litro (form. de litre)

ANY 2003 ANY 2004 ANY 2005
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El mercat del vi amb Denominacio
d"Origen
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Index de I'increment anual de vendes de vi amb D.O.
Espanya (Hostaleria + Alimentacio)
Base 100%: any 1990

240 -

230 ] EN 15 ANYS EL VI AMB 230
DENOMINACIO HA CRESCUT UN

220 +

210 ~

200 -

190 A

180 +

170 ~

160 A

150 +

140 -

130 +

120 +

110 ~

100 +

1990 1991 1992 1993 1994 1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005

—8— ALIMENTACIO (55,6 MIO LITRES) ——HOSTALERIA (101,4 MIO LITRES)
=#—=TOTAL ESPANYA (157 MIO LITRES)
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Evolucio del preu de venda al public del vi amb D.O.
Espanya (Hostaleria + Alimentacio)
Euros per ampolla 3/4

INCREMENT DE PREUS SOBRE DG’90 +276%
10 -

5,97 ’ r

5 a0q | 453|445 | ¢ _‘ H+225%0
g0 | 395 o LT ] e

\\3/\1/13, 343|337 | 335|344 |3 ’.__._..—*.’ 316 | 330 | 317 | 3.26 3,40 | 3,355 3,38

et e

DE'90 DE'91 DE'92 DE'93 DE'94 DE'95 DE'96 DE'97 DE'98 DE'99 DE'00 DE'01 DE'02 DE'03 DE'0O4 DE'0O5 DE'06

(o2}
N
\]
~
N
(o]
o

A

=&— ALIMENTACIO —8— HOSTALERIA
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Denominaciones de Origen incluidas
en cada CC.AA.

CASTILLAYLEON | .. CATALURA
{"e "Ribera dei Duero i i  CASTILLA LA MANCHA e Penedes
o Rueda g"""o""\?éia'éﬁéﬁé"é ....................................... -+ Catalura
: o Toro : ! e LaMancha : i e Costers del Segre
! o Cigales : i i e Alella

e Bierzo "":.'.'.'.'.'.'.'.'.'.'.'.'.'.'.'.'.'.'.'.'.'.'.'.':'.'.'.'.'.'.'.'.'.'.'.'.'.'.'.': """"" e Conca de Barbera

S ARAGON .. :
e ttsneeeerssneeeesssneeessssnceeeeead : o Carifiena i
: o CampodeBoria i

. GALICA . i e Calatayud . ...VALENCA
'0R|be|ro ...................... 5 e Somontano e Valencia
e Rias Baixas . ....................................... . e Alicante
. Valdoorras - MURCIA e Utiel Requena
o Jumilla e

—
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Participacion en ventas en volumen
(Base 100% vinos con D.O.)
del conjunto de los vinos de distintas CC.AA.

50+

40

2391
40

30

20+
12,614,1 12.313,0

10 7,7 71 7.1 6,9

RIOJA CASTILLAY CASTILLA NAVARRA CATALUNA  GALICIA ARAGON VALENCIA  MURCIA
LEON LA MANCHA
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Evolucid de la Participacio Anual del Vi amb D.O.
Espanya (Hostaleria + Alimentacio)

ANO 1995 | ANO 1996 | ANO 1997 | ANO 1998 | ANO 1999 | ANO 2000 | ANO 2001 | ANO 2002 | ANO 2003 | ANO 2004 | ANO 2005
Rioja 41,3 40,0 40,0 39,1 35,0 33,6 37,7 40,4 40,1 40,3 39,1
Navarra 7,8 6,7 7,0 7,7 8,5 8,0 7,3 7,0 7,7 7,7 7,1
Valdepefas 10,9 111 11,0 10,3 111 12,1 9,9 8,8 8,3 7,5 7,8
La Mancha 3,3 3,1 3,1 3,8 4,1 4,0 4,0 4,0 4,5 4,8 51
Ribera Duero 3,6 4,0 4,5 3,9 3,5 3,7 3,9 4,6 5,4 6,2 7,1
Rueda 1,9 2,0 2,6 2,9 3,3 3,6 3,6 3,7 3,6 3,8 4,3
Toro 0,8 0,9 0,8 1,0 1,2
Cigales 0,8 0,8 0,7 0,7
Bierzo 0.9 0,8
Ribeiro 3,7 4,0 4,0 4,0 3,5 3,9 3,8 3,7 3,8 3,5 3,1
Rias Baixas 1,0 1,1 1,4 1,6 1,4 1,6 1,6 1,7 1,7 1,7 2,0
Penedes 6,8 7,7 8,0 8,1 8,9 9,4 7,2 5,9 5,3 4,6 4,5
Catalufa 1,2 1,2 1,5 1,9 1,9
Jumilla 6,3 6,3 5,8 5,5 6,3 3,4 2,6 2,1 2,0 1,9 1,7
Valencia 2,0 1,6 1,6 1,5 2,0 2,3 2,1 1,8 1,9 1,9 2,1
Carifiena 3,8 3,6 2,3 1,9 1,7 2,7 2,9 3,0 2,5 3,1 3,0
Somontano 0,8 0,8 1,1 1,1 1,4 1,4 1,4 1,4 1,3 1,3
Alella 0,04 0,05 0,03
Costers dels segre 0,45 0,51 0,46
Conca Barbera 0,02 0,02 0,01
Otras D.O. 7,6 8,0 7,9 8,6 9,6 10,3 10,0 9,0 8,2 6,7 6,6

(ACNgelsen \
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Evolucio de la distribucio ponderada
Espanya (Hostaleria + Alimentacio)

DE'97 DE'98 DE'99 DE'00 DE'01 DE'02 DE'03 DE'04 DE'05 DE'06
Rioja 91 92 92 92 92 94 95 94 96 96
Navarra 60 62 65 66 63 64 67 63 65 65
Valdepefas 38 38 40 42 42 44 41 41 41 40
La Mancha 27 28 33 35 37 41 38 40 41 40
Ribera Duero 45 48 50 50 53 61 69 68 70 71
Rueda 45 47 52 55 55 60 64 64 66 68
Toro 21 26 29 32 32 35
Cigales 22 23 25 24 26
Bierzo 19 20 19
Ribeiro 31 32 31 33 31 32 39 39 40 36
Rias Baixas 26 28 36 31 37 37 46 47 49 53
Penedes 55 54 59 60 59 59 59 60 59 58
Cataluiia 32 35 32 32 35 31
Jumilla 26 23 25 29 28 29 28 31 29 29
Valencia 10 9 9 13 14 14 14 14 16 15
Carifiena 17 17 20 22 25 29 26 26 25 24
Somontano 10 12 22 21 22 25 31 32 35 35
Alella 18 15 14
Costers dels Segre 26 25 23
Conca de Barbera 2 1 1
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Evolucio de les vendes anuals de Vi amb D.O. per canals
Distribucio de les vendes per canals de distribucio
Base 100%: Vendes Total Espanya

+4%
> > P’ S 18 +10%
64,3 64.0063,1 610 - - BRILL

1991 1992 1993 1994 1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005

B HOSTALERIA M ALIMENTACIO
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Total Vi amb D.O.
Concentracio de vendes per tipus d’establiments
Evolucié anual

| +1% | INCREMENT ANUAL 2005/ 2004: +4%
0
344,
306 | —
1306 .
27,2736 5, o
'24.3

+3%

| +21% +12% W
12,6, g1 42126 | )
m 11,3 1%

9,6
7 o7,58’08’18’8
’ 5,75,75,75,7 6

85
7178

3,4410410319316 2,72182’82’92!8

HOTELS + CAFE BAR + RESTA BARS HIPER SUPER MES 1000 SUPER 401-1000 SUPER 101-400 RESTA TENDAS
RESTAURANTS CAFETERIES M2 M2 M2
B ANY 2001 B ANY 2002 B ANY 2003 E ANY 2004 E ANY 2005
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El mercat del vi amb D.O. en Hostaleria
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Participacion en ventas en volumen
(Base 100% vinos con D.O.)
del conjunto de los vinos de distintas CC.AA.

TOTAL HOSTELERIA

50+

1436

40-

30+

20+

10+ 7,9 7.4 55 5,6

5455 5o 5.2

RIOJA CASTILLAY CASTILLA NAVARRA ARAGON GALICIA  CATALUNA VALENCIA MURCIA
LEON LA MANCHA
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Evolucid de la Participacio Anual del Vi amb D.O.
Espanya Hostaleria

ANO 1995 | ANO 1996 | ANO 1997 | ANO 1998 | ANO 1999 | ANO 2000 | ANO 2001 | ANO 2002 | ANO 2003 | ANO 2004 | ANO 2005
Rioja 39,7 40,6 40,3 41,2 40,5 39,3 40,7 42,5 44,8 45,2 43,6
Navarra 7,7 6,9 7,4 8,1 8,6 8,8 8,0 7,4 8,0 7,9 7,4
Valdepefias 8,4 8,1 8,1 7,0 6,4 7,3 6,2 5,6 4,4 3,7 4,0
La Mancha 4,0 3,9 3,5 3,6 3,6 3,5 3,6 3,4 3,9 4,0 4,1
Ribera Duero 4,8 53 6,0 5,4 4,7 4,8 4,7 5,4 6,0 6,5 7,2
Rueda 2,6 2,7 3,7 4,0 4,6 5,0 4,9 5,0 4,9 5,4 6,3
Toro 1,2 1,3 1,1 1,4 1,7
Cigales 0,9 1,0 0,9 0,9
Bierzo 0.9 0,8
Ribeiro 3,8 3,4 3,6 3,3 2,6 3,0 2,8 2,9 2,5 2,4 2,3
Rias Baixas 1,5 15 1,6 2,0 1,9 2,1 2,1 2,2 2,1 2,1 2,4
Penedes 4,2 4,7 55 54 54 6,4 5,6 4.7 4,2 3,9 3,9
Cataluia 0,5 0,6 0,7 0,9 0,8
Jumilla 6,1 6,8 6,1 6,0 6,6 2,1 1,7 1,3 1,2 1,1 0,8
Valencia 2,4 1,7 1,7 1,2 1,3 1,4 1,4 1,1 1,0 0,7 0,8
Carifiena 55 5,0 2,8 2,2 1,8 3,2 3,3 3,4 2,5 3,0 3,2
Somontano 1,0 1,0 1,4 1,4 1,9 1,9 1,9 1,9 1,7 1,9
Alella 0,01 0,03 0,01
Costers dels segre 0,34 0,41 0,39
Conca Barbera 0,01 0,02 0,00
Otras D.O. 9,3 8,4 8,7 9,2 10,6 11,2 11,4 10,4 9,5 7,1 7,6

(ACNgelsen \
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Evolucio de la distribucio ponderada
Espanya Hostaleria

DE'97 DE'98 DE'99 DE'00 DE'01 DE'02 DE'03 DE'04 DE'05 DE'06
Rioja 89 91 91 91 90 92 94 93 96 95
Navarra 49 52 55 55 51 53 58 51 57 55
Valdepefias 19 18 18 19 18 22 21 20 23 22
La Mancha 13 16 19 17 18 22 19 20 25 23
Ribera Duero 35 36 40 39 40 51 61 59 64 63
Rueda 39 42 44 47 48 53 57 56 60 61
Toro 9 14 18 20 24 24
Cigales 12 14 16 15 18
Bierzo 9 12 11
Ribeiro 15 16 13 13 13 16 25 25 28 23
Rias Baixas 11 14 23 19 23 24 36 35 40 42
Penedes 39 39 45 45 46 46 47 46 51 47
Catalufia 12 15 15 13 19 14
Jumilla 7 6 6 7 6 6 6 8 10 10
Valencia 5 6 1 4 6 5 4 4 8 6
Carifiena 6 7 7 7 9 12 9 7 9 7
Somontano 1 2 11 9 11 17 23 24 31 29
Alella 4 3 3
Costers dels Segre 13 15 13
Conca de Barbera 1 - 1
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El mercat del vi amb D.O. en Alimentacio

Confidential & Proprietary e Copyright © 2006 ACNielsen e a VNU business



Participacion en ventas en volumen
(Base 100% vinos con D.O.)
del conjunto de los vinos de distintas CC.AA.

TOTAL ALIMENTACION

50+

40
32,632,9

RIOJA CASTILLA CASTILLAY CATALUNA NAVARRA GALICIA VALENCIA ARAGON MURCIA
LA MANCHA  LEON
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Evolucid de la Participacio Anual del Vi amb D.O.
Espanya Alimentacio

ANO 1995 | ANO 1996 | ANO 1997 | ANO 1998 | ANO 1999 | ANO 2000 | ANO 2001 | ANO 2002 | ANO 2003 | ANO 2004 | ANO 2005
Rioja 43,8 39,1 39,4 35,7 25,6 24,0 32,2 36,5 32,0 32,6 32,9
Navarra 8,1 6,5 6,2 7,0 8,2 6,5 6,1 6,2 7,1 7,3 6,6
Valdepefias 14,9 15,9 15,7 15,8 19,1 20,1 16,9 14,6 14,9 13,5 13,3
La Mancha 2.3 1,8 2,0 4,1 4,8 4,8 4.8 5,0 5,7 6,0 6,6
Ribera Duero 1,8 1,9 2,0 1,4 1,3 1,9 2,3 3,1 4.4 5,8 6,9
Rueda 0,7 0,7 0,8 0,9 1,1 1,2 1,3 1,4 1,4 1,3 1,5
Toro 0,2 0,2 0,3 0,4 0,5
Cigales 0,5 0,4 0,4 0,4
Bierzo 0,8 0,9
Ribeiro 3,7 51 4.6 5,4 5,0 5,5 5,6 5,3 5,9 5,2 4,3
Rias Baixas 0,3 0,6 1,0 0,9 0,6 0,7 0,7 0,8 0,8 1,0 1,3
Penedes 10,8 12,8 12,2 12,8 14,8 14,4 10,1 8,2 7,2 5,7 5,3
Cataluiia 2,3 2,4 3,0 3,5 3,4
Jumilla 6,6 6,5 5,2 4,5 5,6 5,5 4,3 3,6 3,4 3,2 2,9
Valencia 1,5 1,3 1,5 1,9 3,1 3,8 3,3 3,0 3,5 3,6 3,9
Carifiena 1,1 1,1 1,3 1,3 1,6 1,9 2,2 2,2 2,7 3.1 2,9
Somontano 0,5 0,5 0,6 0,6 0,7 0,6 0,6 0,5 0,6 0,6
Alella 0,09 0,08 0,07
Costers dels segre 0,65 0,67 0,56
Conca Barbera 0,02 0,01 0,01
Otras D.O. 4.4 6,2 7,6 7,7 8,6 8,9 7,1 6,4 5,9 5,1 5,1
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Evolucio de la distribucio ponderada
Espanya Alimentacio

DE'97 DE'98 DE'99 DE'00 DE'01 DE'02 DE'03 DE'04 DE'05 DE'06
Rioja 95 96 96 95 96 97 99 99 99 99
Navarra 76 79 85 85 86 86 90 91 93 93
Valdepefias 78 79 83 83 87 90 93 95 95 95
La Mancha 49 47 58 66 73 78 87 91 92 93
Ribera Duero 63 68 66 69 79 82 91 92 95 95
Rueda 56 57 68 70 68 76 84 84 87 88
Toro 46 51 58 61 64 69
Cigales 42 45 47 51 51
Bierzo 45 44 44
Ribeiro 60 66 67 69 65 65 77 75 79 76
Rias Baixas 54 57 62 53 65 65 74 77 84 86
Penedes 81 81 85 85 83 87 93 93 92 92
Cataluia 70 76 79 81 84 83
Jumilla 57 56 61 67 70 75 86 88 88 89
Valencia 17 12 26 28 30 32 40 41 41 41
Carifiena 39 39 46 50 55 64 72 73 74 75
Somontano 22 30 40 42 41 42 52 51 55 55
Alella 51 52 50
Costers dels Segre 56 55 52
Conca de Barbera 4 2 1

(ACNgelsen \
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Reparto por ventas de vino con D.O. por colores
Espafia (Hosteleria + Alimentacion)
Ao 2005

8,7%
Rosados: -5%

Blancos: +6%

Tintos: +4%
17,0%

74,3%

Hosteleria Alimentacion

9,5% 7,6%

Tintos: -1% Tintos: +12% 15,3%
. Rosados: -10% Rosados: +5%
72,3% 18,2% Blancos: +5% Blancos: +7%

77,1%
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El mercado de vinos blancos con Denominacion
de Origen en el ano 2005

e Tendencia anual del vino blanco en el ultimo ano: +6%.
— Cuotas de las principales D.O.

> Rueda: 23,6%
> Penedés + Cataluna: 15,0%
> Rias Baixas: 11,7%
e Hosteleria: +5%.
— Cuotas de las principales D.O.
> Rueda: 31,9%
> Penedés + Cataluna: 9,7%
> Rias Baixas: 13,6%
e Alimentacion: +7%.
— Cuotas de las principales D.O.
> Rueda: 9,4%
> Penedés + Cataluna: 23,9%
> Rias Baixas: 8,3%
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El mercado de vinos rosados con Denominacion
de Origen en el ano 2005

e Tendencia anual del_vin_o rosado en el ultimo ano: -5%.
— Cuotas de las principales D.O.
> Navarra; 33,6%
> Rioja: 18,8%
> Penedés + Cataluna: 12,7%
-10%.

e Hosteleria: o
— Cuotas de las principales D.O.

> Navarra: 36,2%
> Rioja: 19,8%
> Penedés + Cataluna: 11,4%

e Alimentacion: +5%.

— Cuotas de las principales D.O.

> Navarra; 29.1%
> Rioja: 17,2%
> Penedés + Cataluna: 14,8%
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Evolucidn anual de las ventas de vino de “Mercado base”
Espafna Mercado Total
Ventas en miles de botellas 3/4

+3%
310.181
293.716 302.131
+2%
102.158 +9%
177.906 179.478 178.474 -1%
ANO 2003 ANO 2004 ANO 2005
= JOVEN B CRIANZA H RVA+GRVA

Mercado base = Vino con D.O. de Rioja, Ribera del Duero, Navarra, Penedés, Catalufia, Valdepefias, Mancha, Jumilla
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Evolucidn anual de las ventas de vino de “Mercado base”
Espafa Hosteleria
Ventas en miles de botellas 3/4

-3%
182.514 181.535 176.378
+4%
+4%
104.631 102.465 94.188 -8%
ANO 2003 ANO 2004 ANO 2005
= JOVEN B CRIANZA H RVA+GRVA

Mercado base = Vino con D.O. de Rioja, Ribera del Duero, Navarra, Penedés, Catalufia, Valdepefias, Mancha, Jumilla
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Evolucidn anual de las ventas de vino de “Mercado base”
Espana Alimentacion
Ventas en miles de botellas 3/4

+11%
310.181
293.716 302.131
+0%
102.158 +20%
177.906 179.478 178.474 +99%
ANO 2003 ANO 2004 ANO 2005
= JOVEN B CRIANZA H RVA+GRVA

Mercado base = Vino con D.O. de Rioja, Ribera del Duero, Navarra, Penedés, Catalufia, Valdepefias, Mancha, Jumilla
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Vins de Catalunya




Vendes en volum de Vins de Catalunya
Total Espanya (Hostaleria + Alimentacio)

M.ilions % evol
litres
TAM DG 2004 213 Acumulat d’aquestes D.O. :Catalunya +
TAM DG 2005 211 |- 1.0 Penedés + Alella + Costers o‘lels Segre + Conca
de Barbera
TAM DG 2006 21,3 1,1
4,0
3.9 )
3,7 338 3,7 37 37 3,6
3.4 3,5 3,5 3.4 33 35 35 34 34 3,5

3,1

DG FM AM JJ AS ON DG FM AM JJ AS ON DG FM AM JJ AS ON DG
2003 2003 2003 2003 2003 2003 2004 2004 2004 2004 2004 2004 2005 2005 2005 2005 2005 2005 2006

B Milions de litres

DE FM AM JJ AS ON DE FM AM JJ AS ON DE FM AM JJ AS ON DE
2003 2003 2003 2003 2003 2003 2004 2004 2004 2004 2004 2004 2005 2005 2005 2005 2005 2005 2006
Cuota sobre

7,3 6,9 7,2 7,7 7,8 7,2 7,2 6,5 6,8 7,6 7,6 7,0 7.1 6,7 6,8 7,5 7,5 6,8 6,4
total D.O.
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Evolucio Distribucié Ponderada de Vins de Catalunya
Total Espanya (Hostaleria + Alimentacio)

71

59
61 - 57 56

51 -

57 >9 57

60 58 59
55 56 56 56 56 56 56 56

58 58

DG FM AM
2003 2003 2003

JJ AS ON

DG M AM JJ AS ON DG FM AM JJ AS ON DG

2003 2003 2003 2004 2004 2004 2004 2004 2004 2005 2005 2005 2005 2005 2005 2006

== CATALUNYA

PENEDES —— ALELLA === COSTERS SEGRE === CONCA BARBERA

(ACNgelsen

%_
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Evolucio Distribucié Ponderada de Vins de Catalunya

Total Hostaleria

61 -
49
51 - 48 48 48 48
47 4T g 46 46 s 46 47 47 47 47 47
44 44
41 -
31 -
21 1 16 17 8 17 17 17 4
14 13 13 13 13 o e 1414
9
4 4 4
3 3 3 3 3 3 3 3 3
¢ & & ¢ 2 1 11 1 1 1 2 2 7
\/
1 T T T T T T T B T T T T T T i 1
DG M AM JJ AS ON DG 2\ AM JJ AS ON DG Fm AM JJ AS ON DG
2003 2003 2003 2003 2003 2003 2004 2004 2004 2004 2004 2004 2005 2005 2005 2005 2005 2005 2006
|— CATALUNYA PENEDES = ALELLA == COSTERS SEGRE === CONCA BARBERA

(ACNgelsen

—
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Evolucio Distribucié Ponderada de Vins de Catalunya

Total Alimentacio

101 -

93 93
9 9 90 91 91 91 90 90 9 90 92 g9 90 90 90 91 92
91 -
8l 81 83 80 80 81 g0 83
79 79 e 79
81 1 74 74 75 T T — —
\72,
71
61 56 55
55 - e
51 - 46 46 45 47 48 46 47 46 46 47 45 B 48
51 51 < — MO
i 47 47
o 43 45 46 a5 46 45 43 46 46 44 44 44 44
31 +
21 -
Y14 3 3 4 3 4 4 4 3
T 2 2 2 2 2 2 1 1 1 1
1 T T T T T T T T T T T T T ARI
DG Fv AM JJ AS ON DG 2\ AM JJ AS ON DG =\ AM JJ AS ON DG
2003 2003 2003 2003 2003 2003 2004 2004 2004 2004 2004 2004 2005 2005 2005 2005 2005 2005 2006
|— CATALUNYA PENEDES =——— ALELLA == COSTERS SEGRE === CONCA BARBERA
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Evolucio bimestral de D.O.Penedés
Total Espanya (Hostaleria + Alimentacio)
Vendes, promig de vendes i distribucidé ponderada

59 59 60 55 59 58 58

5T 56 O 57 55 56 56 56 56 56 56 56
b ‘/A—A

3.964 3776 .
3.436 3.466 . 3.422 3.334
3.238 1 - 213
3.057 05 2.763 3189 3.060 3.124 2.987 2.963 2.985 3-104
706 2.

DG M AM JJ AS ON DG W™ AM JJ AS ON DG ™M AM JJ AS ON DG
2003 2003 2003 2003 2003 2003 2004 2004 2004 2004 2004 2004 2005 2005 2005 2005 2005 2005 2006

| i Vendes en milers d"ampolles e=Promig de vendes (Litres/Mes) ==d==Distribucié ponderada
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Evolucio bimestral de D.O.Catalunya
Total Espanya (Hostaleria + Alimentacio)
Vendes, promig de vendes i distribucidé ponderada

35

32

27 27 27

16,1 15,7 15,8 165

13,9 140 141 148 14,5

15,3 15,5

14,7 14,7 150 152

11,4
Evolucié DG06 vs DGO05: -12%

1.310 1.290 1.284 1420 | 539 1934 1.255 1.358 1420

+3 %

I ey

1.161 1.162 1.113 1 g7g 1.135 1.249

886 77, 910 798

DG M AM JJ AS ON DG W™ AM JJ AS ON DG ™M AM JJ AS ON DG
2003 2003 2003 2003 2003 2003 2004 2004 2004 2004 2004 2004 2005 2005 2005 2005 2005 2005 2006

| i Vendes en milers d"ampolles e=Promig de vendes (Litres/Mes) ==d==Distribucié ponderada
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Concentracio de les vendes de Vins de Catalunya
per canals de distribucio

INCREMENT ANUAL TAM DGO06 VS TAM DGO5: +1.1%

TAM DGO0O4 TAM DGO5 TAM DGO6

B HOSTALERIA m ALIMENTACIO
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Evolucido bimestral de D.O.Penedés
Total Hostaleria
Vendes, promig de vendes i distribucio ponderada

49
48 48 48 48
47 AT e 46 46 s 46 47 4T 4T 47 47
44 44 A——h——Ah———y
1904  Evoluci6 DGOG vs DGO5: - 16%
1.822
1.760 1.755 1.708 1.709 1.713

1.601 1.636 ’

1.607 1579 1.597 1553
1.431

1.622
1532 1.573
1.363 1.380

JJ AS ON DG H®M

JJ AS ON DG

M AM JJ AS ON DG
2003 2003 2003 2003 2003 2003 2004 2004 2004 2004 2004 2004 2005 2005 2005 2005 2005 2005 2006

AM AM

DG FM

| W Vendes en milers d” ampolles e==Promig de vendes (Litres/Mes) ==d==Distribucié ponderada
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Evolucio bimestral de D.O.Penedeés
Total Alimentacio6
Vendes, promig de vendes i distribucié ponderada

93 93
9 9 90 91 91 991 90 90 9 90 ¥ g 90 9 9 91 %
e A L aa A

-  Evolucio DGOS vs DGOS: - 2%

1.873 1.918

1.711 1.713
1.676 1.617 1.620 1.617 1.672

1.481 1 460 1.488
1344 1.383 1.380 1.384 1.432

DG ™M AM JJ AS ON DG R AM JJ AS ON DG

M AM JJ AS ON DG
2003 2003 2003 2003 2003 2003 2004 2004 2004 2004 2004 2004 2005 2005 2005 2005 2005 2005 2006

| s Vendes en milers d’ampolles e==Promig de vendes (Litres/Mes) ==#==Distribucié ponderada
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Evolucié bimestral de D.O.Catalunya
Total Alimentaci6

Vendes, promig de vendes i distribucié ponderada

83 83
81 81 80 30 79 81 80

79 79

1.051

1.025 1.006

953 951 951

889 903 g74 878 888 853 871 863 -

622

514 537 518

JJ AS ON DG R AM JJ AS ON DG
2003 2003 2003 2003 2003 2003 2004 2004 2004 2004 2004 2004 2005 2005 2005 2005 2005 2005 2006

DG ™M AM JJ AS ON DG R AM

==Promig de vendes (Litres/Mes) ==#==Distribucié ponderada

| wwss Vendes en milers d’ampolles
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Regionalizacio dels Vins de Catalunya
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Vins de Catalunyay Total Vi amb D.O.
Concentracio de vendes per areas geografiques
Total Espanya (Hostaleria + Alimentacié) - Tam DGO06

AM A1 NORD EST A2 EST A3 SUD AM MADRID A4 CENTRE A5 A6 NORD
BARCELONA NORDOESTE CENTRE
B TOTAL VI CATALUNYA B TOTAL VI AMB D.O.
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Total Vino Tranquilo
Concentracion de ventas por areas geograficas
Evolucion anual

| INCREMENTO ANUAL 2005 / 2004: +0%

21,84 50 80.9
106

| -20% | -2%

6,5

| +4%
Ij | +7% 12 52,32'321173’2
A ,

9:89,69,59 3 10

15,9

” 54&5,%5’@5,2 5,3

4,943

+2%

10’39 910,5.0,210,5

818,077 7,6

AM ALNORESTE  A2ESTE A3 SUR AM MADRID  A4CENTRO A5NOROESTE A6 NORTE
BARCELONA CENTRO
m ANO 2001 m ANO 2002 m ANO 2003 ® ANO 2004 ® ANO 2005

% var. Aflo anterior Cerveza: +4%
+6% +8% +2% +2% +4% +7% +6% +2%
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Total Vins de Catalunya
Concentracio de vendes per areas geografiques
Evolucio anual

INCREMENT ANUAL TAM DGO06 VS TAM DGO5: +1.1%

| +2.6% |

716

3

A
-~
35 34 34
1,9 22 2,0 28 26 24
AM.BARCELONA  A.1M.TOTAL A.2 M.TOTAL A.3 M.TOTAL A.M.MADRID A.4 M.TOTAL A.5 M.TOTAL A.6 M.TOTAL
M.TOTAL M.TOTAL
B TAM DG04 B TAM DGO5 B TAM DGO6
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Total Vins de Catalunya
Evolucio Anual de la Participacio de vendes per areas geografiques
Evolucié anual

Mejoran cuota en
AMB Ribera de

Duero y Valdepefias
29,9
19,419,7
18,2
. 6,9% Participacié promig Total Espanya
6.4

9,9 5,’4‘ 4’7 5,1 5,0 4’4

19 19 1,7 1312 12 12 11 11

AM.BARCELONA  A.1M.TOTAL A2 M.TOTAL A.3M.TOTAL A.M.MADRID A.4 M.TOTAL A5 M.TOTAL A.6 M.TOTAL
M.TOTAL M.TOTAL
E TAM DGO4 B TAM DGO5 B TAM DGO6
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Canals de distribucid dels Vins
de Catalunya

)

- /_“t‘ﬁt’%\

¢
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Total Vins de Catalunya
Concentracio de vendes per tipus d’establiments
Evolucié anual

| +2% | INCREMENT ANUAL TAM DGO6 VS TAM DGO5: +1.1%

34,9 35,3 35,6

-5% | +7% +11%

14,7

| +10%

101 gg 106

39 132132140 133134

| -5%

4,1 3,7 3.2

HOTELS + CAFE RESTA BARS HIPERMERCATS ~ SUPERMES 1000 SUPER 401-1000 M2 SUPER 101-400 M2 ~ RESTA BOTIGUES
RESTAURANTS  BAR+CAFETERIES M2
SIBARS DE COPES
B TAM DG0O4 B TAM DGO5 B TAM DGO6
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Total Vins de Catalunya
Evolucio Anual de la Participacio de vendes per tipus d establiment

Evoluci6o anual
12,9
12,2 12,212,2
11,7116
10,5
9,1
7,8

6,9% Participacio promig Total Espanya

11,4 .
9,8
B -

8,2
P

78 80 80

HOTELS + CAFE RESTA BARS HIPERMERCATS ~ SUPERMES 1000  SUPER401-1000 SUPER101-400 M2  RESTA BOTIGUES
RESTAURANTS  BAR+CAFETERIES M2 M2
S/BARS DE COPES
E TAM DGO04 B TAM DGO5 B TAM DGO06
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Analisis del mercat en I’'area de la

Comunitat Autonoma
(Barcelona + Tarragona + Lleida +
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Total Catalunya
Evolucio Anual de la Participacio de vendes per D.O.

CATALUNYA - -
ALIMENTACIO+RESTAURACIO CATALUNYA ALIMENTACIO CATALUNYA RESTAURACIO

TAM DG04 TAM DGO5 TAM DG06 TAM DG04 TAM DGO5 TAM DG06 TAM DG04 TAM DG0O5 TAM DGO6

BOTELLA 3/4 C/DEN.
VINS CATALUNYA 237 234
CATALUNA
PENEDES 16.3 -m%m
ALELLA | o2 [ o2 ]| o2 | o1 [ 00 [ 00 |
COSTERS SEGRE 4.0 3.4
CONCA BARBERA o2 [ o0 | o1 | 00 | o0 | 02 ]| o3 ] 00 | 00 |
RIOJA | 255 | 259 [ 249 | 245 [ 257 | 271 | 265 | 261 | 228 |
NAVARRA [ 42 | 37 7 50 [ 59 [ 60 | 52 [ 26 | 17 | 48 |
VALDEPENAS 5,2 10,6 00 | 00 [ 02 |
MANCHA | 48 | , 50 [ 00 | 01 | 05 |
MADRID oo { o0 ] o0 ] o0} o012 f{ 02 | - | - [ - |
RIBERA DUERO
RUEDA o7 [ o6 | o6 | 03 [ 04 | 05 |
RIBEIRO | 06 | | 13 | 12 [ 11 ] o0 [ 03 | 03 |
RIAS BAIXAS
VALDEORRAS | 00 | | oo | oo | o0 | - f - | - |
TORO o1 [ o2 | o4 | 00 [ 01 | 01 |
CIGALES | oo [ o0 | o1 | o1 [ 00 [ 00 |
JUMILLA | 32 | 32 | 33 ] 11 [ 08 [ 05 |
ALICANTE | 00 | | oo [ o1 ] o1 | 00 [ 00 | 00 |
VALENCIA | o9 | 14 [ a7 | o0 [ - | - |
CARINENA [ 89 | | 23 [ 25 | 24 | 151 [ 230 [ 241 |
CAMPO DE BORJA | o4 | o4 [ o5 | 36 [ 20 | 21 |
CALATAYUD o2 [ o1 ] o0 | 02 | o5 ] 01 |
SOMONTANO | 117 | | 16 | 2.1
UTIEL-REQUENA | 00 | | o1 | oo [ o0 | o0 [ 01 | 00 |
BIERZO | 00 | | oo [ o0 | o0 | 00 [ 03 ] 02 |
O.DENOMINACION 52 | 51 [ 38 | 62 [ 69 | 63 |
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Total Catalunya

Evolucio de la distribucié numeérica per D.O.

BOTELLA 3/4 C/DEN.

VINS CATALUNYA
CATALUNA
PENEDES
ALELLA
COSTERS SEGRE
CONCA BARBERA
RIOJA

NAVARRA
VALDEPENAS
MANCHA

MADRID

RIBERA DUERO
RUEDA

RIBEIRO

RIAS BAIXAS
VALDEORRAS
TORO

CIGALES
JUMILLA
ALICANTE
VALENCIA
CARINENA
CAMPO DE BORJA
CALATAYUD
SOMONTANO
UTIEL-REQUENA
BIERZO
O.DENOMINACION

CATALUNYA - -
ALIMENTACIO+RESTAURACIO CATALUNYA ALIMENTACIO CATALUNYA RESTAURACIO

DE 2004 _ DE2005 _ DE 2006 _ DE 2004 _DE 2005 _ DE 2006 _ DE 2004 _ DE 2005 _ DE 2006
77 | 8 | 8 [ 96 | 1200 ] 9 | 72 [ 8 | 76 |
| 47 | 50 | 4 | 8 | o3 | 8 | 38 | 40 | 31 |
| 26 | 34 | 3 | e [ 68 | 65 | 16 | 26 | 31 |
| 4 | 50 | 4 | 8 | o3 | 8 | 38 | 40 | 30 |
_a_u

(=Y

21 2

N

61
24

N

[EEN

N
N

N
N

Ul = I w I wlw|=|w w|bn|o|oo Al
o)) w|o ©|w N NN =1 PN (& BN Nlo|h| N INIEIES
o)) [ N ) I NjwN] s wlo|u; IN [N
o1 NN wlR|r|w|w|N]|o|r |k B[N~ N|o|=
ol ) ) w = Njwlno] s w Ul I
RlO|r|w|R|r|w]|o|w|o o|o|N|o]|—|N S oo
[ = = =
== N =
N ) [

N N Il = e (e N o I RN
N N = = o (e N o e DY) N
N[N R N|o|kNv][o]w (N I gl o|lw|u IR

| 61 |
| 24 |
[ -
9 |
| 8 |
| 6 |
9 |
| 6 |

~

27 12 22
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Total Catalunya

Evoluci6 de la distribucio ponderada per D.O.

BOTELLA 3/4 C/DEN.

VINS CATALUNYA
CATALUNA
PENEDES
ALELLA
COSTERS SEGRE
CONCA BARBERA
RIOJA

NAVARRA
VALDEPENAS
MANCHA

MADRID

RIBERA DUERO
RUEDA

RIBEIRO

RIAS BAIXAS
VALDEORRAS
TORO

CIGALES
JUMILLA
ALICANTE
VALENCIA
CARINENA
CAMPO DE BORJA
CALATAYUD
SOMONTANO
UTIEL-REQUENA
BIERZO
O.DENOMINACION

CATALUNYA . .
ALIMENTACIO+RESTAURACIO CATALUNYA ALIMENTACIO CATALUNYA RESTAURACIO

DE2004 _DE2005 _DE2006 DE2004 _DE2005 _DE2006 _ DE 2004 _ DE 2005 _ DE 2006
9 | 100 | 99 | 200 | 100 | 100 [ 97 | 100 | 99 |
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Total Catalunya
Evolucio del promig de venda per D.O.
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Total Catalunya
Evolucio del preu per ampolla per D.O.

CATALUNYA ALIMENTACIO

DE 2004 DE 2005 DE 2006
BOTELLA 3/4 C/DEN. 4,66 4,63 4,48
VINS CATALUNYA 4,95 4,79 4,95
CATALUNA 3,39 3,04 3,31
PENEDES 4,28 4,42 4,31
ALELLA 5,50 5,92 5,84
COSTERS SEGRE 7,04 6,58 6,77
CONCA BARBERA 4,53 3,97 4,54
RIOJA 6,41 6,37 6,07
NAVARRA 3,17 2,90 2,84
VALDEPENAS 2,69 2,64 2,73
MANCHA 2,20 2,31 2,00
MADRID 1,52 2,20 1,94
RIBERA DUERO 6,81 6,31 4,95
RUEDA 4,64 4,51 4,82
RIBEIRO 3,71 3,40 3,05
RIAS BAIXAS 11,95 9,29 8,81
VALDEORRAS 11,79 9,14 7,51
TORO 5,69 7,11
CIGALES 4,30 4,73 5,70
JUMILLA 2,10 1,96 1,93
ALICANTE 6,37 4,08 4,24
VALENCIA 1,64 1,48 1,38
CARINENA 2,47 2,39 2,12
CAMPO DE BORJA 2,93 2,91 2,69
CALATAYUD 3,04 3,14 3,21
SOMONTANO 6,53 7,08 7,61
UTIEL-REQUENA 3,75 3,71 4,32
BIERZO 3,00 3,54 3,30
O.DENOMINACION 5,31 5,05 5,03
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